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Forord

I sin regeringsforklaring férra aret férkunnade statsminister
UIf Kristersson att ”regeringen ser de kulturella och kreativa
branscherna som en ny basndring i Sverige”. Man kan sdga att
siffrorna i den har rapporten ger stod for den uppfattningen.
Analysen visar att de kulturella och kreativa branscherna

i dag omsdtter hela 650 miljarder kronor och sysselsétter

ndrmare 250 000 personer.

For exakt ett ar sedan presenterade kulturminister
Parisa Liljestrand en tioarig strategi for foretag i kultu-
rellaochkreativabranscher. Iinledningen av strategin
konstateras att ”De kulturella och kreativa branscherna
harbliviten allt viktigare del avnéiringslivet och arbets-
marknaden,iSverige, EU och 6vrigavérlden”. De krea-
tiva branscherna star for en export som formar bilden
av Sverige, bygger upp ett kunskapskapital nationellt,
bidrar till regional utveckling och skapar nya arbets-
tillfallen. Branschernautgors i hog grad av féretag som
med ratt forutsittningar kan vixa med digitaliseringen
och globaliseringen.

Dennyastrategin vilkomnades av Kreativ Sektor och
andrabranschaktorer nér den presenterades. Fraimjan-
det av kulturella och kreativa branscher aktualiserar
manga olika politikomraden och kriver ofta anpassade
16sningar. Nyckelord i ssmmanhanget dr langsiktighet,
effektivitet och samordning, vilket en strategi mojliggor.

Tillforlitlig statistik pa nationell niva dr ett av strate-
gins sex strategiska mal. En medvetenhet om de unika
viarden som kreativa foretag bidrar med till samhalls-
ekonomin har varit avgérande for linders arbete med

attframjaoch utvecklade kulturella och kreativa bran-
scherna. Tillgang till relevanta siffror dr ocksa nédvén-
digt for att offentliga och andra aktdrer ska kunna fatta
vilgrundade beslut om insatser och spara effekterna av
dem.

Denna forstudie ar ett viktigt forsta steg for att na
detta mal.

Nubehover arbetet ga vidare dven inom évriga delar
av strategin. Utvecklingsbehoven inkluderar alltifran
upphovsritt och innovation till satsningar pa kom-
petensforsorjning, kapitalférsorjning och export.

Kreativ Sektor ser fram emot att fortsétta bidra ak-
tivtiarbetet med att utveckla de kulturella och kreativa
branscherna. Potentialen ar tydlig — nu &dr det dags att
hoja tempot och arbeta effektivt tillsammans for att
Sverige ska kunna infria visionen om en ledande posi-
tion ar 2033.

31 mars 2025

Johan Holmer
Ordférande Kreativ Sektor
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Nyckeltal

250 000

SYSSELSATTA
varav
188 000 anstallda i aktiebolag

15 000 i féreningar,
stiftelser & handelsbolag
45 000 frilansare

140 000

VERKSAMHETER
varav
48 000 aktiebolag
78 000 enskilda firmor

18 000 foreningar,
stiftelser & handelsbolag



Sammanfattning

De kulturella och kreativa branscherna skapar stora
vdarden for den svenska ekonomin och bidrar betydande
till landets tillvaxt, export och sysselsdttning. Svensk
kultur och kreativitet gér avtryck i hela védrlden, inte bara
ekonomiskt utan ocksa genom att berora, underhalla
och férskéna varlden. De bidrar med kdnsla och stil,
sdtter bilden av Sverige och formar framtiden.

EN SAMMANFATTNING AV DE KULTURELLA

OCH KREATIVA BRANSCHERNA AR 2023:

Kulturella och kreativa ndringar bestod av 6ver 140
000 verksamheter, sysselsatte nistan 250 000
personer och genererade en sammanlagd omsétt-
ning pa éver 650 miljarder kronor 2023

De dryga 140 000 verksamheterna kan delas in i
nirmare 78 000 enskilda niringsidkare, 18 000
verksamheter och 48 000 aktiebolag inom andra
bolagsformer sdsom ideella féreningar, stiftelser,
ekonomiska foreningar och handelsbolag.

Aktiebolagen hade under aret en total omséttning
pa 607 miljarder kronor. Utover detta tillkommer
en uppskattad omsittning pa 16 miljarder fran en-
skilda néringsidkare och 80 miljarder fran 6vriga
juridiska personer.

Totalt var 188 000 personer anstillda i ett aktie-
bolag inom branscherna. Utéver dessa tillkommer
néstan 45 000 personer som drev en aktiv enskild
néringsverksamhet med redovisad omséttning samt
en uppskattning pa 15 000 anstéllda inom fore-
ningslivet ochiandrabolagsformer. Detta bekréftasi
dataunderlaget for svensk yrkesklassifikation (SSYK)
somvisar att drygt 196 000 personer har sin huvud-
sakliga sysselsittning inom yrken kopplade till de
kulturella och kreativa branscherna, varav 150 000
idet privata niringslivet.

Den genomsnittliga omsittningen per sysselsatt i
branschernavar 2,6 miljoner kronor. Det skiljer sig

stort mellan olika former av féretag och branscher.
Enskilda niaringsidkare inom branscherna omsitter
isnitt 360 000 kronor om aret.

¢ Det dr branscher med stora immateriella tillgangar.
Virdet for dessaredovisades till 20 miljarder under
2023.

e Majoriteten av féretagen dr 16nsamma och totalt bi-
drog bolagen med nirmare atta miljarder i bolags-
skatt till statskassan under 2023.

Ett fortsatt arbete med statistik for de kulturella och
kreativa branschernabor ske aterkommande 6ver lang
tid. Vi foreslar diarfor att det tas fram och produceras
en arlig analysrapport med uppdaterade ekonomiska
nyckeltal diar urvalet och kvalitetssidkringen skerisam-
rad med relevanta branschaktorer.

Vidare behovs ett tydligt och langsiktigt uppdrag till
statistikmyndigheterna for att framstélla och under-
halla data 6ver de kulturella och kreativa branscherna.
Arbetetborledas aven ansvarig myndighet med ett tyd-
ligt uppdrag som samordnare och bestillare avdenna
statistik.

For att mer riattvisande fangabredden och innehallet i
dekulturella och kreativabranscherna foreslar vi att ar-
betet fortsattningsvis utgar fran en metod dér statistis-
kaindelningar kompletteras med ett urval. Detta urval
bor samlasien databas som baseras pa branschkunskap
och detaljerad information om bolagens verksamhet.
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Summary

The cultural and creative industries create great value for
the Swedish economy and contribute significantly to the
country's growth, exports and employment. The impact

of Swedish culture and creativity ripples across the world,
not just financially but also by reaching people’s hearts and
minds. They add flair, style and beauty, defining the image

of Sweden and shaping the future.

A SUMMARY OF THE SWEDISH CULTURAL
AND CREATIVE INDUSTRIES IN 2023:

e Cultural and creative industries consisted of more
than 140,000 businesses, engaged almost 250,000
people and generated a total revenue (net sales) of
over SEK 650 billion in 2023

e The more than 140,000 businesses can be divided
into almost 48,000 limited companies, 78,000
sole proprietorships and 18,000 legal entities in
other corporate forms such as non-profit or econo-
mic associations, foundations and partnerships.

¢ The total revenue of limited companies was SEK 607
billion over the year. In addition, there was an esti-
mated SEK 16 billion of revenue from sole traders
and SEK 30 billion from other legal entities.

e In total, 188,000 people were employed in a limi-
ted company within the sectors. In addition to these,
almost 45,000 people ran an active sole proprie-
torship with reported turnover and an estimated
15,000 people were employed in associations or
other forms of companies. This is confirmed in data
from the Swedish Standard Classification of Occu-
pations (SSYK), which shows that just over 196,000
people have their main employment within the cul-
tural and creative industries, of which 150,000 are
in the private sector.

e Theseare industries with large intangible assets. The
value of these was reported to be SEK 20 billion in
2023.

¢ The majority of companies are profitable, and in total
they contributed almost eight billion in corporate
tax to the national treasury in 2023.

e The average revenue per employee in the sectors was
SEK 2.6 million. This varies greatly between diffe-
rent types of companies and sectors. Sole traders in
the sectors have an average annual turnover of SEK
360,000.

Continued work on statistics for the cultural and crea-
tive industries should take place regularly over a long
period of time. We therefore propose that an annual re-
portwith updated analysis and economic key figures be
developed and produced, with the selection and quality
assurance taking place in consultation with relevantin-
dustry stakeholders.

Furthermore, a clear and long-term mandate is need-
ed for the statistical authorities to produce and main-
tain data on the cultural and creative industries. This
work should be led by a government agency with a clear
mandate as coordinator and commissioner of these
statistics.

In order to more accurately capture the breadth and
content of the cultural and creative industries, we pro-
pose that the work continue to be based on a method
where statistical classifications are supplemented with
a manual selection, collected in a database based on
sectoral knowledge and detailed information about the
companies’ activities.
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Bakgrund

Att skapa en uppdaterad statistik for kulturella
och kreativa branscher atta ar efter Kreametern.

Ingen myndighet har ett uttalat uppdrag! for de kultu-
rellaoch kreativa branscherna, KKB, eller att samman-
stillaoch rapportera om deras nyckeltal. Dennarapport
syftar till att vara ett underlag for att uppfylla malet
idennationella strategin om att det ska finnas tillforlit-
lig och relevant nationell statistik om de kulturella och
kreativa branschernas ekonomiska virden. En medve-
tenhet om de unika virden som kreativa foretag bidrar
med till ssamhéllsekonomin har varit avgérande for14n-
ders arbete med att frimja och utveckla de kulturella
och kreativa branscherna. Tillgang till relevanta siffror
ar ocksa nodvindigt for att offentliga och andra akto-
rer ska kunna fatta vilgrundade beslut om insatser och
spara effekterna av dem. Relevant statistik efterfragas
oftaav Regeringskansliet, statliga utredningar, myndig-
heter, regioner, utbildningar samt branscherna sjélva.
Redan vid publiceringen av rapporten Kreametern
(2017) konstaterades det av avsindarna att Kreametern
saknade storavirden for att ge enrittvisande bild. Den
internationella néringsgrensindelningen som den of-
fentliga svenska statistiken baseras pa ir otillricklig
for de kulturella och kreativabranscherna. Det svenska
SNI-kodsystemet bygger pa europeiska NACE somisin
tur bygger pa FN:s ISIC. KKB-omradet skir 6ver flera
huvudgrupper av klassiska niaringsgrenar och systemet
skulle beh6va reformeras fran grunden for att kunna
representeraoch inkludera KKBiden officiella statisti-
ken. I franvaro avdetta krivs en handpaldggning for att
framstillarelevanta summeringar ur befintliga system
och en 6kad kunskap om verksamheten inom omradet.
Att radande néringsgrensindelning inte &r tillricklig
for KKB lyftes fram i Kreativa Sverige-utredningen,

detbekriftadesiremissvaret SCB gav till utredningen,
och dren avanledningarna till att denna rapport fram-
stélls. Det fanns inte négon tillfredsstéllande statistik
om kulturella och kreativa branscher. Nyckeltalen i
denna rapport tar diarfor sin utgangspunkt i foretagen
och de ekonomiska nyckeltal som presenteras i arsre-
dovisningar och andra offentligt publicerade handling-
ar. Nyckeltalen redovisas i fasta priser. Rapporten beror
framfor allt sma och medelstora foretag inom kulturella
och kreativa branscher, de virden som de tillsammans
genererar och de kommersiella forutsdttningar som
dessabranscher har.

Utgangspunkten f6r rapporten ir avgrinsningarna
som gjordes i Kreameternvilket innebér att branscher-
na som inkluderas i huvudsak dr desamma. Genom att
basera urvalet pa bolagslistor istéllet for statistiska
koder har urvalet i hogre grad inkluderat bolag med
faktisk verksamhet inom branscherna och underlaget
kvalitetssékrats. Denna modell kan vidareutvecklas och
forfinas 6ver tid, med fordel parallellt med att SNI-kod-
systemet férbittras nationellt och att ett langsiktigt
arbete inleds infér nésta stora internationella revision.

Ien genomgang och forsok att aterskapa Kreameterns
nyckeltal visade det sig svart att fa fram motsvarande
kontrolluppgifter fran de statistiska myndigheterna.
De modeller som exempelvis SCB anvénder sig av har
fordandrats 6ver tid och inte ens de jamforelsetal for
2010-2015 som anvénds for Kreametern blir de sam-
maidag. Detta gor det svarare att jaimfora nyckeltalen
paettkorrekt och relevant siitt, en genomgang avdenna
utveckling bor darfor ses enbart som ett historiskt per-
spektiv och inte som en aktuell referenspunkt.

1T utredningen Kreativa Sverige foreslogs ett delat och alternerande ansvar fér KKB mellan
olika departement dir naringsministern och kulturministern med respektive myndigheter
bada skulle vara involverade i fragorna, men dir det yttersta ansvaret skulle viixla mellan
jimna och udda ér. En tanke som var god, men som innebiir stora praktiska utmaningar fér

statistikfragorna.
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KREAMETERN -
DET SENASTE STATISTIKPROJEKTET

Rapporten Kreametern — En guide till svensk statistik

for kulturella och kreativa néringar publicerades forsta

gangen 2017 av Tillvixtverket. Statistiken togs fram pa
uppdrag avregeringen, i ett samarbete mellan Tillvéxt-
verket, Myndigheten for kulturanalys, Myndigheten
for tillvixtpolitiska utviarderingar och analyser (Till-
vixtanalys), Statens kulturrad och Statistikmyndighe-
ten SCB. Den innehaller intervjuer med regionala och
branschspecifika féretriddare som belyser utmaningar
och kommenterar statistiken. Referensgruppen om-
fattar Stockholms stad, Volante Research, Stockholms
lans landsting, Region Skane, Film&TV-Producen-
terna, Dataspelsbranschen, Musiksverige, Region
Norrbotten/Creative Consulting och Véstra Gétalands-
regionen. Datan som presenteras i rapporten avser
aren 2010-2015.

Det finns ytterligare tva rapporter inom Kreametern,
en analysrapport och en metodrapport, bada publicera-
des under 2018 och innehaller data fran 2016. Rappor-
terna &r ett resultat av ett regeringsbeslut fran 2017
som forldngde uppdraget med fortsatt utveckling och
fordjupning av statistik for de kulturella och kreativa
néringarna.

Kreametern forklarar hur den officiella nationella
statistiken om kulturella och kreativa niringar ur ett
ekonomiskt perspektiv kan anvindas och ger en om-
fattande 6versikt av kulturella och kreativa néringar
iSverige — deras ekonomiska bidrag, sysselséttning och
regionala spridningar.

Rapporten baseras pa SNI-koder. I analysdelen visar
den hur tillvixten inom kulturella och kreativa néringar
sker pa regional niva samt lyfter fram behovet av lang-
siktig utveckling av nationell statistik for att béttre
forsta och stodja sektorn. En viktig del av rapportens
nyckeltal handlar om hur KKB bidrar till Sveriges BNP
genom bolagens samlade foradlingsvirde.

I Kreametern delades branscherna upp i nio huvud-
grupper och 21 delbranscher baserat pa hur SNI-koderna
var skrivna. Indelningen var som foljer:

¢ Arkitektur
Arkitektur

e Audiovisuellt
Audiovisuella lagringsmedier
Dataspel
Film & TV
Radio

¢ Bild & Form
Konst
Design
Foto

¢ Kulturarv
Arkiv
Museer
Historiska och arkeologiska platser

e Litteratur & Press
Press
Okategoriserat
Litteratur
Bibliotek

e Litterirt och konstniirligt skapande
Litterirt och konstnirligt skapande

e Mode
Mode

¢ Reklam
Reklam

¢ Scenkonst
Musik
Kulturutbildning
Scenkonst

Redan fran borjan pekar Kreametern pabristernai SNI-
kodernas kategoriseringar och hur resultatet darfor till
viss del innebér grova generaliseringar for vissa bran-
scher, samt ofullstdndig data for andra, inte minst for
yrkesutévande kombinatorer, bolag under delade koder
samt dirregistreringen avformskél ligger under en an-
nan branschkod. Exempelvis omfattar SNI-kod 90.030
Litterdrt och konstndrligt skapande enskilda skulptorer,
malare, scenkonstnirer, musiker, tecknare, forfattare
och frilansjournalister vilket gor gruppens statistik
svarfangad. Kreameternidentifierar &ven svarigheterna
med att méta kulturella och kreativa niaringar. Exem-
pelvis syns inte alltid de immateriella tillgangarna och
rittigheternai statistiken. Immateriella virden finns i
idéer, tjinster och upphovsritter, vilket aterfinns i bland
annat spel- och musikbranschen. Rapporten belyser
dven vissa brister i statistiken, sdsom att métningarna
utesluter nya digitala och teknologiska delar avsektorn
- exempelvis Spotify och stora delar av spelbranschen
da dessa bolag inte ir registrerade under de inklude-
rade SNI-koderna.

UPPDATERAD STATISTIK FOR DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNA
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DEFINITIONER OCH URVAL

Kreametern fokuserade pa att definiera de kreativa
och kulturella ndringarna samt identifiera relevanta
SNI-koder for att inkludera en omfattande andel av
dessa aktoreriunderlaget. Kategoriseringen skapades
till stor del baserat pa de SNI-koder som fanns tillging-
liga med Arkitektur, Audiovisuellt, Bild & Form, Litte-
ratur & Press, Litterdrt och konstnirligt skapande,
Mode, Reklam och Scenkonst som egna huvudkate-
gorier. Det gjorde att exempelvis musik delades upp
inom flera olika filt, radio och dataspel delade kategori
och att bokbranschen och pressen hamnade i samma
grupp.

Nir regeringen i sin riksdagsskrivelse 2023,/24:111,
Strategi for foretag i kulturella och kreativa branscher?
nidmner de kulturella och kreativa branscherna inklu-
derades en storre bredd inom branscherna dn i Krea-
metern sdsom mobler, konsthantverk och sl6jd. Dessa
ndmns dven i utredningen Kreativa Sverige!3 fran 2022.

Som tidigare ndmnts behéller denna rapport av-
griansningarna i branscher, men ett uppdaterat urval
av SNI-koder baserat pa en djupare analys av bolagen
inom de nimnda félten har genomforts. En jamforelse
med nyckeltalen fran Kreametern finns med i analys-
underlaget.

Under arbetsprocessen har en kartlaggning gjorts
over vilka SNI-koder som anvints i olika underlag for
att definiera ekonomiska nyckeltal for de kulturella och
kreativa branscherna. Kartldggningen har omfattat
Kreametern, Eurostats kulturmanual, Regionsamver-
kan i Sydsveriges statistikrapport fran 20224 samt de
olika branschernas egna rapporter.

Vissa fordndringar har tillampats 6ver inkluderade
SNI-koder med utgangspunkt i det urval som gjordes
i Kreametern. SNI-kod 58.120 Publicering av kataloger
och sdndlistor har tagits bort heltur underlaget da inget
avde attaaktiva aktiebolagen under dennakod hade en
tydlig koppling till KKB utan primért verkade i andra
branscher. Denna bedémning gjordes &ven i Region-
samverkan Sydsveriges arbete.

Vidare har ett par SNI-koder, som 74.300 Oversitt-
ning och tolkning samt 47.630 Specialiserad butikshandel
med inspelade och oinspelade band och skivor for musik
och bild delats upp mellan flera kategorier. Sokningar
har ocksa gjorts i koden 63.110 Databehandling, hosting
o.d. for attidentifiera digitala plattformar med koppling
till de kulturella och kreativa branscherna.

Kategoriseringen av bolag och SNI-koder i delbran-
scher har ocksé uppdaterats for att béttre reflektera
verksamheten de omfattar. En fullstindig forteckning
over inkluderade SNI-koder och i vilken bransch de
riknats till terfinns i bilaga i slutet av rapporten.

Rapporten ger inte en fullstindig kartlaggning av
mobler, design, konsthantverk och slojd. Detta beror
ihuvudsak pa ettbehov avavgrénsningar och att de inte
omfattades i det forarbete som gjordes inom ramen av
Kreametern. Trd- och moébelindustrin inkluderades inte
i Kreameterns urval, men nimns av bade regeringen i
Kreativa Sverige! samt i Regionsamverkan Sydsveriges
rapport 6ver sektorn. Tri- och mobelbranschens bo-
lag riknas pa SNI-kodsniva oftast in i tillverkningsin-
dustrin (SNI 10-33) snarare 4n den kreativa sektorn,
dven om innovation och design ir viktiga bestandsdelar.

2Ur riksdagsskrivelsen: “De kulturella och kreativa branscherna och fore-
tagen rymmer en rad verksambheter och foreteelser, sasom arkitektur, arkiv,
artistert, bibliotek, bild, bildkonst, byggnadsvard, cirkus, dans, dataspel,
festivaler, film, form och design, fotografi, forfattande, forlag, gallerier,
grafisk form, hantverk, illustration, inredning, installationer, journalistik,
kommunikation, konsthantverk, kulturarv, kulturmiljéer, kulturturism,
litteratur, medier, mode, museer, musik, mobler, reklam, scenkonst, serier,
skulptur, slojd, smide, textil, upphovsrdttshantering och en rad olika digitala
konstndrliga uttryck och dven verktyg inom kultur som AI (Artificiell
Intelligens), AR (Augmented Reality) och VR (Virtual Reality).”

3 Kreativa Sverige! Nationell strategi for frimjande av hallbar utveckling for
foretag i kulturella och kreativa branscher (SOU 2022:44) nimner foljande
kulturella och kreativa branscher i bokstavsordning:

“AI-losningar inom kultur, arkitektur, arkiv, AR-l6sningar inom kultur,
artistert, audiovisuellt, bibliotek, bild, bildkonst, byggnadsvard, bicker,
cirkus, dans, dataspelsutveckling, dataspelsprogrammering, design, digital
bildproduktion, digital kultur, digital konst, festivaler, film, formgivning,
fotografi, forfattande, forlag, gallerier, grafisk form, hantverk, illustration,
inredning, installationer, interaktionsdesign, journalistik, kommunikation,
konsthantverk, kulturarv, kulturfestivaler, kulturmiljéer, kulturturism,
medier, mode, museer, musik, méobler, poddar, litteratur, radio, reklam,
scenkonst, serier, skulptural konst, spoken word, slgjd, smide, teater,
teckning, television, textil, tidningar, tidskrifter, upphovsrdttshantering,
visuella effekter, VR-l6sningar inom kultur.”

4 Regionsamverkan Sydsverige Kulturella och kreativa néiringar (2022)
framtagen av Region Skéne
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Arkitektur

Arkiv, Kulturarv & Museer
Dataspel

Design

Film&TV

Foto

Idennarapportinkluderas de SNI-koder som ér kopp-
lade till mébeltillverkning och som #ven aterfinns i
Regionsamverkan Sydsveriges rapport. Dessutom ingar
de koder for koksinredning som anviinds i bade Design-
branschens urval och Tré- och moébelforetagen samt
tva koder for specialiserad butikshandel kopplade till
mobler. Nagra mobelrelaterade foretag aterfinns dven
under designkoderna. Daingen avrapporternabehand-
lar hela mébelbranschens virdekedja - fran design till
tillverkning och handel - bor urvalet uppdateras och
utvirderas framover i samrad med verksamma inom
omradet.

Definitionen av design, konsthantverk och sl6jd vari-
erariolikakéllor och det krivs en férdjupad genomgang
for att gora omradet rittvisa. En del bolag och aktorer
inom dessa omraden aterfinns inom de breda bransch-
koderna Litterdrt och konstndrligt skapande, Bild &
Form och Design men underlaget &r inte heltdckande.
I denna rapport inkluderas SNI-koder fér konsthant-
verk baserade pa de koder som Kulturanalys anvint
iflera av sina rapporter — dessa omfattar bland annat
smide, smycken, glas och keramik. Det bor noteras att
manga av de verksamma inom konsthantverk r svara
attidentifiera eftersom deras priméra verksamhet ofta
ligger utanfor de kulturella och kreativa branscherna.
Dessutom ingaringa SNI-koder inom konsthantverks-
handel i denna rapport, vilket innebir att virdet av
konsthantverk sannolikt &r undervirderat. Urvalet fran
Kulturanalys ligger dven till grund fér inkluderingen av

Konst Musik

Konsthantverk Mébler

Litteratur Press & Radio

Litterart och konstnarligt Reklam & Kommunikation
skapande Scenkonst

Mode

konsthantverk i kartldggningen av SSYK-koder, vilket
gor att vi kunnat fanga in en storre andel av de som har
konsthantverk som yrke.

I Regionsamverkan i Sydsveriges rapport omfattades
exempelvis dven SNI-koder for djurparker och tema-
parker som i denna rapports arbete bedoms ligga nér-
mare turism och besdksniringen. Dessa delar rdknas
heller inte in i regeringens strategi och aterfinns inte
i Kreativa Sverige-utredningen.

En annan avgriansning i rapporten ér att nyckeltal
for publik och marknad inte har inkluderats i arbetet.
Detta innebir att det inte aterfinns nagon uppskatt-
ning eller bedomning om hur stora de svenska kultu-
rella och kreativa branscherna ir gentemot sin publik
och marknaden. Flera branscher anvinder sig av olika
marknadsdataverktyg for att sjélva skaffa sig en upp-
fattning om hur det ser ut. Ett sadant exempel nimns
ifilmutredningen® dir streamingmarknaden for Film
& TV i Sverige uppskattas till 9,1 miljarder. I andra fall
finns exempel pa egenskapade verktyg. Ett sadant dr
Danscentrums publikverktyg som fyller en roll bade
for inrapportering av publik till finansidrer och upp-
dragsgivare men ocksa som grund for ett statistiskt
underlag fér att uppskatta storleken pabranschen. Det
gemensammaidessaverktyg iratt de dr skapade for att
kreatorerna sjilva ska fa tillgang till data som annars
hamnar hos plattformségarna, vare sig det ar en digital
forsdljningskanal eller en scen med egen biljettkassa.

5 Sidan 252: SOU 2025:24 Publiken i fokus
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Uppdaterad metod

Rapporten har anvant bolagens affarsredovisningar
som grund for data samt kvalitetsgranskning genom
branschkdannedom som grund fér en uppdaterad statistik

och metodutveckling.

Kreametern samlar in statistik om foretag genom en ur-
valsprocess som huvudsakligen baseras pa foretagens
angivna SNI-koder. I Kreameterns metodrapport, till-
lika metodredovisningarna i flertalet av branschernas
egna statistikrapporter, ndmns brister i SNI-kodskate-
gorisering. Ett foretag kan vara kopplat till ett flertal
olika SNI-koder, och det kan vara svart att enbart uti-
fran bokslut avgora vilken eller vilka koder som faktiskt
ar relevanta for den ekonomiska verksamheten. Vissa
foretag angerinte alls den kod for vilken verksamheten
hérror, ochiandraexempel kan olika féoretag med sam-
ma kidrnverksamhet anvénda sig av olika SNI-koder
baserat pa deras respektive tolkning av niringsgre-
narna. I vissa fall har foretagare ocksa sett sina koder
dndrats utan deras vetskap.

Det begrinsade urvalet av SNI-koder i kombination
med det breda tolkningsutrymmet ger daliga forut-
sattningar for korrekt kategorisering och stora fel-
marginaler nir den méanskliga faktorn slutgiltigt avgor
urvalets precision. Branschorganisationerna anvinder
ivissafall, heltelleribegrinsad man, SNI-kodsystemet
som del av deras egna urvalsprocesser for att forenkla
insamling av branschstatistik. I manga fall gérs manu-
ella handpaldggningar for att, per branschorganisatio-
nernas egna definitioner, forbattra statistikens kvalitet.
Detta genom att exempelvis definiera vilka SNI-koder
som anses relevanta for den stérre branschen, pa indi-
vidniva exkludera féretag vars SNI-registrering inte
reflekterar den faktiska verksamheten, eller omvint
inkludera féretag med relevant verksamhet som saknar
korrekt SNI-kod.

For att samla data och presentera statistik som i hog
utstrickning reflekterar den verkliga ekonomiska ut-
vecklingen enligt branschernas egen praxis och for-
ankrade definitioner krdvs en mer manuell insats. De
kreativa och kulturella branscherna dr komplexa och
gransoverskridande. Urvalsprocessen maste vara in-
formerad, ominte styrd, avparter med insikt och bran-
schernas karaktir och omfattning.

Med en gedigen urvalsprocess som tar hansyn till
foretagens specifika verksamheter kan en modell ut-
formas som kategoriskt samlar och indexerar foretag
pa individnivéa och tillimpar lampliga nyckelvariabler
utifran offentligt tillgénglig data och nyckeltal. Denna
modell resulterar i en foretagsdatabas av metodiskt
utvalda féretag som, i den grad det dr mojligt, utvar-
derats och kategoriserats i enlighet med branschernas
egna definitioner. Den utgar fran affidrsredovisning
som i Sverige dr offentligt tillgédnglig och granskad av
Bolagsverket.

Svagheten med dennamodell, forutom det krivande
underhallet och utmaningarna med att 16pande efter-
stridva konsensus mellan parter som deltar i urvalsar-
betet, &r att det slutgiltiga underlaget inte kan jimforas
pa exakt samma villkor som internationell statistik
baserad pa traditionell ndringsgrensindelning. Afférs-
redovisning och nationalrikenskapernabygger pa olika
begrepp med virderingar som kan skilja dem at6, och
en stor begrénsning i att anviinda affdrsredovisningen
som grund ir att det dr svarare att korrekt 6versitta
foradlingsvirdet i baspriser och inkludera virdet fran
produktskatter. Detta gér det ocksé att man med enbart

6 Se Europaparlamentets och radets forordning om det europeiska national- och

regionalrdkenskapssystemet i Europeiska Unionen (Ens 2010) — (Bilaga A — Kapitel 21).
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grund i denna modell inte korrekt kan uppskatta bran-
schernas andel av BNP. Darfor behover statistiken for
de kulturella och kreativa branscherna dven framéver
goras fran tva hall, dels genom foretagens ekonomiska
nyckeltal och branschnéra samarbete, och dels genom
ettlangsiktigt forbéttringsarbete inom ramen for SNI-
kodsystemet.

OM HUR VI SKAPAR DATA MED
HJALP AV EN FORETAGSDATABAS

For att synliggora foretagen bakom siffrorna skapades
en databas inom ramen for denna férstudie. Databasen
omfattar en stor del av foéretagen inom de branscher
som Kreametern definierat. Utgangspunkten var aktie-
bolag registrerade inom SNI-koderna, kompletterade
med en manuell genomgang av de storre bolagen inom
respektive omrade.

En stor andel av foretagen inom KKB har verksam-
het inom mer én ett KKB-omrade. Runt 17 procent av
aktiebolagen var registrerade under minst tva SNI-koder
inom de aktuella branscherna, vilket pekar pa en stor
bredd och 6verlapp mellan olika verksamheter. I det
presenterade resultatet dr deras nyckeltal inrdknade i
den férsta angivna koden om de inte flyttats 6ver till en
annan kategoriiden manuellabolagsgenomgangen.

Denna lista dr sedan bearbetad i f6ljande steg:

1. En genomgang av bolagens relevans for respektive
bransch baserat pa sekundira SNI-koder.

2. En genomgang av de storsta bolagen med primér
SNI-kod inom KKB och verifierat att deras verksam-
het finns inom de kreativa branscherna.

3. Tilldgg av bolag som vi genom arbetets gang fatt
kinnedom om, via branschernas respektive organi-
sationer och rapporter, och som saknats inom de
radande SNI-koderna.

4. Bolag som inte har verksamhet inom de kreativa
branscherna har sorterats bort.

5. Koncerner har separerats for att undvika att verk-
samheter riknas dubbelt.

Analysen har kompletterats med en kartlidggning avde
separata branschrapporterna samt deras innehéall och
statistiska metoder for att fa fram relevanta nyckeltal
inom respektive bransch. I ett par fall har branschernas
felmarginaler mot SNI-kodsdatan anvénts for att béttre
forma urvalet.

Ur detta har sedan relevanta nyckeltal lyfts fram sa-
som omsittning, antal anstillda, antal foretag, forad-
lingsvirde samt bolagens bidrag i form av bolagsskatt,
arbetsgivaravgifter och andra ekonomiska parametrar.
Dessanyckeltal presenteras langre frami dennarapport.

ATT SAKERSTALLA URVALET

For att identifiera de virden som saknades i urvalet
fran Kreametern genomfordes en utokad sokning pa
fler SNI-kodsnivéaer dn den hogst rankade i bolagsre-
gistren. Med hjélp av tredjepartstjénst gjordes utdrag
over alla aktiva aktiebolag som &r registrerade under
nagon eller nagra av de aktuella SNI-koderna, totalt
néstan 73 000 aktiebolag. Utdragen filtrerades efter
aktiva aktiebolag med site i Sverige som hade minst en
registrerad SNI-kod som ingér i de 93 utpekade inom
KKB, oavsett prioritet. Eventuella koncernkopplingar
ignorerades, tillika koncernredovisningar, for att und-
vika orelaterade foretags verksamheter samt eliminera
potentiell dubbelridkning av nyckeltal.

Informationen som inhdmtades var nyckeltal gil-
lande antal anstillda och rorelseresultat fore avskriv-
ningar (EBITDA), nettoomsittning, kostnader kopplade
till forskning och utveckling (FoU), aktiverat arbete
for egen rékning, personalkostnader, avskrivningar,
rorelseresultat (EBIT), resultat efter finansiella pos-
ter, inbetald skatt, sociala kostnader balansriknings-
uppgifter rorande patent och licenser, immateriella
anliggningstillgdngar, information om andel kvinnor
istyrelsen, foretagsinformation som verksamhetsbe-
skrivning, registrerade SNI-koderiangiven prioritets-
ordning, huvudverksamhetens bransch (huvudgrupp
och undergrupp), eventuellt moderbolag, datum da
bolagetbildades, dess site och bestksadress, samt kon-
trolluppgifter om startdatum for bokslutsaret, datum
da senaste arsredovisning limnats in och valutan som
anvénds i handlingarna.

Bland underlaget har 6ver 50 000 bolag, knappt 70
procent, angivit sin huvudsakliga verksamhet inom
KXKB. Det dr en 6kning bade fran 2021 (44 000 aktie-
bolag) och 2022 (41 000 aktiebolag) enligt utdragen
fran SCB baserat pad SNI-koderna i Kreametern.
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Drygt 19 procent av bolagen har koppling till KKB
genom sin andra SNI-kod, och drygt sju procent i den
tredje SNI-koden. Nistan 2 700 foretag var registrerade
under en SNI-kod med ligre prioritet. Det forekom
foretag i underlaget med upp till fjorton registrerade
SNI-koder.

Vidare gjordes en gallring av bolagen i den samlade
foretagsdatabasen for att 6ka precisionen pa datan
genom att granska bolag med sirskilt h6g omséttning
och 1agt rankade KKB-relevanta SNI-koder och pa sa
vis eliminera stora felkéllor.

Bolagen filtrerades i fyra grupper beroende pa vilken
plats deras KKB-relaterade SNI-kod stod i registret
upp till och med fjarde plats.

e Ivarje grupp gjordes en manuell kvalitetsgranskning
avrespektive SNI-kodskoppling genom att gd igenom
deinkluderade foretagen for att sdkerstélla att deras
verksamhet till huvudsak hade en tydlig koppling till
de kulturella och kreativa branscherna.

¢ Den manuella kvalitetsgranskningen baserades pa
sokningar pa respektive bolag, branschkinnedom,
samt vad bolagen sjidlva uppgett i sina verksamhets-
beskrivningar.

¢ Bolag med stor omséttning har prioriteratsiden ma-
nuella filtreringen, samt hégt rankad KKB-relaterad
SNI-kod.

Baserat pa den genomforda kvalitetsgranskningen
har sedan underlaget legat till grund for hur stor an-
del avrespektive grupp som skall riknas in i de totala
nyckeltalen. Andelar har riknats ut for omséttning,
antal bolag och anstéllda.

¢ Av det inkluderade resultatet har atta procent av
bolagen, 62 procent avde anstillda och 79 procent av
omsittningen genomgatt en manuell kvalitetskon-
troll.

¢ Entabell 6ver procentsatser som anvénds for att ex-
trahera nyckeltal ur det ogranskade urvalet aterfinns
islutet avrapporten.

¢ Det bor noteras att dessa inte ér tillrdckliga for att
anviandas generellt fér individuella SNI-koder utan
enbart fér hela urvalet. Pa individuell SNI-kodsniva
ar det stora skillnader i relevans for branscherna,
och vidare analys 6ver detta bor goras i ett framtida
arbete.

Uppenbarafelkategoriseringar mellan olika branscher
justerades 16pande inom ramen for kvalitetsgransk-
ningen. Exempel pa detta ar spelféretag med hogst
rankad SNI-kod under litteratur eller konstgallerier
registrerade som modeforetag,.

Det érkintatt mangabolag inom kulturella och krea-
tiva branscher av olika skél anvdnder SNI-koder som
inte reflekterar deras roll eller relevans i branschen
dér de dr verksamma. Detta lyftes redan i arbetet med
Kreametern. For att inte g miste om dessa virden har
metoden kompletterats med ett s6kordsbaserat urval
for att identifiera bolag som tillhor respektive bransch
men fran koder dir en majoritet avbolagen faller utan-
forbranscherna. Det s6kordsbaserade urvalet har &ven
anvints pa inkluderade koder for att littare exkludera
verksamheter utanfor de kulturella och kreativa bran-
scherna. S6kningarna har skett i bolagens verksam-
hetsbeskrivningar och anvints for att:

e Exkludera renodlad tolkverksamhet och separera
overséttning av litteratur fran 6versittning rorlig
bild i SNI-koden 74.300 Oversdttning och tolkning.

¢ For att eventuellt identifiera KKB-relevanta bolag
i 63.120 Webbportaler samt i 47.622 Specialiserad
butikshandel med kontorsforbrukningsvaror. Dessa
tva koder inkluderades i Kreametern respektive Re-
gion Skanes rapport, men har inte riknats med i denna
rapport efterbedomningen att relevansen var for lag.

o For attidentifiera KKB-relevanta bolag med primér
SNI-kod 63.110 Databehandling, hosting o.d. Totalt
omfattar det inkluderade underlaget fran denna kod
40bolag med en omsittning pa 93,3 miljarder kronor.
Bland dessa finns Spotify, Storytel och Acast.

¢ For att fordela bolagen inom SNI-koden 47,630 Spe-
cialiserad butikshandel med inspelade och oinspelade
band och skivor for musik och bild mellan branscherna
Musik och Film & TV.

e For attistorsta mojliga man kategorisera tryckerier
mellan de olika branschkategorierna Design, Litte-
ratur samt Press & Radio.

Ettantal bolag som star utanfér SNI-koderna men till-
hor en eller flera kulturella och kreativa branscher &ar
kdnda for sina respektive branschorganisationer och
kunde darfor ldggas till manuellt i databasen med lik-
virdiga datautdrag fran rikenskapsaret. Exempelvis
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identifierade Dataspelsbranschen 266 aktiebolag som
stod utanfor det ursprungliga urvalet pa grund av att
de inte ingick i SNI-kodsurvalet, men som individu-
ellt verifierats under de senaste tolv manaderna. Déri-
bland EA Digital Illusions CE AB som &r en av de storsta
aktorernainom den svenska spelbranschen men endast
anvédnder SNI-kod 62.010 Dataprogrammering.

Samma branschinsikter pa granulir niva var ocksa
anvéndbara for att gallra bolag som felaktigt anvénder
KKB-kopplade SNI-koder. Exempelvis kasinoféretag
som anviander SNI-kod 58.210 Utgivning av dataspel,
som ingér i KKB, istillet for den lampligare 92.000
Spel- och vadhdllningsverksamhet som star utanfor det
befintliga urvalet av SNI-koder inom KKB.

Avgrinsningar och begrinsningar

Foretagsdatabasen utgar fran aktiebolag. Detta kom-
pletteras i rapporten med en analys 6ver SSYK-koder
for att kartlagga anstéllda och yrkesverksamma inom
de professioner som dr anknutna till de kulturella och

kreativa branscherna. Databasen har &ven komplette-
rats med ett utdrag och en genomgang av de enskilda
niringsidkarna samt en kortare genomgang av verk-
samheter i 6vriga juridiska former. De ekonomiska
nyckeltalen har inte kunnat sérredovisas i ramen for
detta arbete och bland de 6vriga juridiska formerna
aterfinns exempelvis ideella foreningar som ir viktiga
for manga utévare inom omradet.

Det bor dven poéngteras att handel och distribution
har hanterats olika beroende pa bransch, baserat pa de
avvagningar som gjordes inom ramen for Kreametern
ochirespektive branschs egna rapporter. I underlaget
for modebranschen ingar exempelvis stora delar av
aterforsiljarledet, medan motsvarande plattformar
saknas for exempelvis dataspelen. Det finns &ven bety-
dande servicetjénster for flera branscher som inte har
kunnat inkluderas i nyckeltalen i detta initiala arbete.
Det kan exempelvis vara ljudboksproduktionsféretag
och agenturer inom litteratur.
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Internationalisering

och export

De kulturella och kreativa branscherna formar bilden av
Sverige vare sig det ar musikundret, Swedish Noir eller
mobler i platta paket. De inbringar ocksa stora exportintédkter
till Sverige, men trots detta ar det fortfarande svart att fanga

exporten i statistiken.

Det finns fortsatt flera utmaningar nir det kommer till
att méta tjansteexport eller digital export. Metodologi
for att framstilla exportstatistik skiljer sig delvis fran
bransch till bransch, och nationellt 6verskridande sta-
tistik ger inte en tillforlitlig bild av de kulturella och
kreativa branschernas tjdnstehandelsnetto.

De olika branscherna miter exportsiftfror i olika hog
grad och efter forméga. Tré- och mobelféretagen rik-
nade att varuexporten av mobler uppsteg till 22,5 mil-
jarder 2022. Svenskt mode 2024 rapporterade att mode-
sektorn exporterade for 42 miljarder 2023 varav drygt
75 procent var klader och resterande skor. Rapporten
Konstbranschen i siffror fran 2024 konstaterar att den
inrapporterade exporten for konsthandlare och galle-
rier, till och med oktober 2023, &r 367 miljoner kronori
fasta priser. Musik och dataspel exporterarihogre grad
tjdnster och dir raknar Dataspelsbranschen att néstin-
till 100 procent av alla spel gar pa export, Musiksverige
beridknar i sin rapport Musikbranschen i siffror fran
2024 att musikexporten uppgar till 5,4 miljarder kronor.

Statistikmyndigheten SCB miter hela Sveriges utri-
keshandel med tjdnster férdelat pa 27 olika tjansteslag
och presenterar handelns riktningar: export, import
och nettot av de tva. I SCB:s kvalitetsdeklaration for
statistiken avseende utrikeshandel med tjdnster (UHT)
patalas avsaknaden av ett register Gver samtliga utlands-
transaktioner fran vilken data hade kunnat samlas.
Istillet gors uppskattningar utifran ett urval av bolag
fran SCB:s foretagsregister som antas bedriva nagon

form av tjanstehandel med utlandet. I férdjupningen
Statistikens framstillning (StaF) Utrikeshandel med
tjanster, UHT framgar att den senaste statistiken som
presenterades 2024 baseras pa ett urval av totalt 540
juridiska enheter (JE), varav 371 foretag. Olika indi-
kationskillor anvinds for att faststélla urvalet, bland
annat momsregister, utlandsigda bolag, foretag med
varuproduktion och eventuell registrerar utrikeshan-
del med varor (UHV). Tillforlitligheten for statistiken
over utrikeshandeln bedéms av SCB som hogvad avser
de respektive tjinsteslagen men ldgre néir det kommer
till skattningarna per individuelltland som handlas mot.

e For att skapa en helhetsbild av tjinsteexporten ide
kulturella och kreativa branscherna behéver SCB fa
ett tydligt uppdrag att ta fram detta nyckeltal base-
rat pa ett breddat urval som innefattar bolag specifikt
fran KKB.

e For att fa en bittre bild av de svenska kulturella och
kreativabranschernas paverkan pa omvirlden bor ett
framtida arbete kartldgga de svenska globala koncer-
nerna och det svenska dgandet av foretag inom bran-
scherna utomlands. Investeringar av och i svenska
foretag bor ocksa kartldggas samt mojligheterna
for sma och medelstora bolag att viixa och interna-
tionaliseras. Detta kan sedan ligga till grund for att
uppskatta den svenskproducerade andelen av den
globala kulturkonsumtionen och det internationella
virdet av de kulturella och kreativa branscherna.
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SNI som datakalla

SNI star for Standard fér svensk naringsgrensindelning och
anvands for att klassificera foretag och arbetsstdllen efter
den typ av verksamhet som bedrivs. Den &r utgangspunkt fér
branschernas betydelse i nationalrdkenskaperna och i denna

rapport har koderna kvalitetsgranskats.

Systemet dr knutet till den europeiska motsvarigheten
NACE ochbygger pa FN-standarden ISIC. En eller flera
SNI-koder tilldelas foretag for att underlitta identifie-
ring och statistikféring avdess ekonomiska aktiviteter.

SNI dr uppdelat i 21 kategoriska avdelningar, exem-
pelvis avdelning R, Kultur, ngje och fritid, och benidmns
genom en femsiffrig kod. De forsta tva siffrorna anger
huvudgrupp, till exempel 90, Konstnérlig och kultu-
rell verksamhet samt underhallningsverksamhet, den
tredje siffran anger grupp och den fjirde undergrupp.
I vissa fall anvinds den femte siffran for att specificera
ytterligare finférdelning av undergruppen, i annat fall
ar den femte siffran noll.

ISNI 2007 aterfanns KKB-foretag inom 17 av de 88
tvasiffriga huvudgrupperna baserat pa SNI-koderna
som anvéindes i underlaget fér Kreametern. KKB-
foretagen aterfanns inom sju av de 21 avdelningarna.
Dessa var som foljer (tvasiffriga huvudgrupper inom
parentes):

C Tillverkning (10-33)
Handel (45-47)

J Informations- och kommunikations- (58-63)
verksamhet

M Verksamhet inom juridik, ekonomi, (69-75)
vetenskap och teknik

N Uthyrning, fastighetsservice, (77-82)
resetjinster och andra stodtjanster
Utbildning (85)

R Kultur, ngje och fritid (90-93)

Om man breddar definitionen ytterligare och ser till
urvalet i branschernas egna rapporter aterfanns KKB-
foretag i 27 av de tvasiffriga huvudgrupperna. Dessa
inkluderade bolag i avdelningarna I, Hotell och restau-
rangverksamhet (55-56), O, Offentlig forvaltning och
forsvar (84) och S, Annan serviceverksamhet (94-96).

Kulturella och kreativa branscher representeras
brett inom de statistiska avdelningarna. Stora delar av
modebranschen ligger inom C och G. Film, dataspel,
musik och media aterfinns inom J och arkitektur, design
och foto hamnar pa M. Inom den kod dir kultur nimns,
R, hamnar manga féretag inom scenkonst, kulturarv
samtlitterdrt och konstnérligt skapande. I avdelning R
finns &ven sporten och kasinoforetagen, dir inte minst
de senare har helt andra ekonomiska férutsédttningar
och regelverk samt en verksamhet som har vildigt lite
gemensamt med passionsdrivna kulturella och kreativa
branscher.

I februari 2025 fanns totalt 821 unika koder pa den
finaste nivaniversion SNI12007.SCB ansvarar fér klassi-
fikationen av SNI-koderna, men Skatteverket, genom
verksamt.se, ir den myndighet som samlar in dem i
samband med att ett foretag registreras, eller att foretag
sjalvmant uppdaterar sin registrering.

SNI-KODER | BRANSCHRAPPORTERNA
OCH METODARBETE

Branschorganisationer har behovav att méta och analy-
seraden ekonomiska utvecklingen inom sinarespektive
branscher. Distribution och konsumtion av tjinster
utomlands kan se olika ut fran bransch till bransch,
ddravskiljer sig &ven metoderna fér urval och métning.
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Form/Design Center redogdr i sin rapport Design-
branschen i Sverige (2025) att deras kartldggning av
designbranschen utgar fran registrerade SNI-koder
som matchats mot internt definierade designinrikt-
ningar. Aktiebolag har gallrats baserat pa verksam-
hetsbeskrivningariforetagens bolagsordningar, och till
sist har ett antal féretag som bedémts tillhora ndgon
av designinriktningarna manuellt lagts till urvalet.
Metoden kombinerar de av Skatteverket registrerade
SNI-koderna med manuell handpaldggning for att av-
griansa och fokusera urvalet efter en branschorganisa-
torisk konsensus.

Liknande metod tillimpas i spelbranschens arliga
kartldggning Dataspelsbranschen 2024: Spelutvecklar-
index. Samtliga foretag registrerade under SNI-kod
58.210 Utgivning av dataspel samlas in for att verifiera
klassificeringen, men ett relativt stort urval sorteras
bort om inte foretagets huvudsakliga verksamhet,
alternativt minst hélften av bolagets verksamhet, kan
hirledas till tjanster eller ndgot annat led inom pro-
duktionen och distributionen av dataspel. Kasino- och
bettingforetag sallas bort, likasé generella mjukvaru-
utvecklare och analogabrid- och rollspel. En stor andel
av spelféretagen identifierar sig inte med beskrivning-
en “utgivning av dataspel” och véljer istdllet SNI-kod
62.010 Dataprogrammering som i sin beskrivning
innehaller utveckling av dataspel.

Fler &n 1 700 foretag &r registrerade med SNI-kod
58.210, men endast omkring hélften kvalificerar som
spelforetag enligt branschorganisationens definition.
Av de som kvalificerar har omkring en tredjedel av ur-
valet inte angett 58.210 Utgivning av dataspel som sin
huvudsakliga verksamhet.

1 kapitlet Kulturevenemang i siffror fran rapporten
Evenemang i stffror (2024) redogor Svensk Scenkonst
och Svensk Live att deras kartldggning utgar fran de
SNI-koder som deras medlemmar &r registrerade pa.
SNI-koderna &r valda for att sa langt som majligt ticka
organisationer inom omradet kulturevenemang. Det
ar inte mojligt att anvinda SNI-koderna som enda
verktyg for att identifiera kulturevenemang da de ar
alltfér grova och missvisande. Darfor kombineras SNI-
kodernamed indikatorer for momsbefriad verksamhet
samt sex procents moms i rapporten, vilket skapar en
detaljerad avgrinsning for Kulturevenemangspopu-
lationen (KEP).

I rapporten Konstbranschen i siffror (2023) analyse-
rar Konstnérernas Riksorganisation tendenser och

nuliige inom konstforséljning baserat pa SNI-kod 47.783
Specialiserad butikshandel med konst samt galleriverk-
samhet.

For attkartligga modebranschen i Sverige utgar rap-
porten Svenskt mode (2024) fran foretag registrerade
under SNI-koder inom tre delbranscher: tillverkning,
partihandel och detaljhandel - dir e-handeln utgor en
separat kategoriinom detaljhandeln. Urvalet av statis-
tiken dr avgransad till foretagi modebranschen som har
en SNI-registreringi Sverige.

Musiksverige redogor i sin rapport Musikbranschen
i siffror (2024) att deras kartldggning av den inhem-
ska livemusiken utgar fran SNI-kod 90.020 som utgér
huvudkoden foér de flesta verksamheter inom live-
branschen. Andra relevanta SNI-koder som anvénds
irapporten for en fordjupad analys dr 90.010 Artistisk
verksamhet, 90.030 Litterdrt och konstndrligt skapande
samt 90.040 Drift av teatrar, konserthus o.d. dér verk-
samheter som inte genererar biljettintékter fran mu-
sikrelaterade evenemang har tagits bort. Det har &ven
gjorts en filtrering pA momssatsen sex procent for att
sérskiljabiljettintidkter. Musiksverige berdknar livemu-
sikens exportintékter genom att anvinda SNI-koderna
90.010 och 90.020 med en filtrering for att endast inklu-
deraverksamheter som genererar intiikter fran utlind-
ska gager, agenturverksamheter eller bokare aktiva pa
deninternationellamarknaden. Envalideringsprocess
av datan har genomforts utifran intervjuer och kon-
sultationer med representanter fran Sveriges storsta
livebolag. Avslutningsvis har datan jamforts mot stati-
stik fran Svensk Live och Svensk Scenkonst i rappor-
ten Evenemang i siffror, samt en jaimforande analys av
resultaten mot Stims insamling av réttighetsintikter
fran kommersiella livemusikevenemang i Sverige.
Musiksverige riknar att enbart 63 procent av SNI-kod
90.010 dr verksamhet relaterat till musik.

Samtliga exempel forlitar sig i varierande grad pa
SNI-kodssystemet i kombination med manuell hand-
paldggning for att ge en komplett bild av branscherna.
Bristerna i SNI 2007 visar sig genom vag definition av
verksamheter samt utmaningar for foretagare att kor-
rekt kategoriseraochregistrerasin verksamhet. I slutet
av 2025 ersitts SNI 2007 med version 2025 som bland
annatintroducerar ett antal nya SNI-koder pa femsiffrig
niva, vilket potentiellt kan forenkla korrekt registrering
och ge forutsittningar for béttre statistisk 6verblick
over ett flertal branscher, men som ocksa innebér tyd-
liga utmaningar fér andra branscher.
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UPPDATERING TILL SNI 2025

1 december 2025 uppdateras SNI-kodsystemet fran
SNI 2007 till SN 2025. Férandringarna bygger pa en
EU-anpassning och NACE Rev. 2.1. Liksom tidigare gar
den femte siffran i koden att anpassa nationellt, och i
Sverige anvands det framfor allt for att kopplaihop SNI
med handelskoderna i SPIN-systemet?.

De storsta forédndringarna inom néiringsgrensin-
delning gors pa fyrsiffrig niva och sker vid revisioner
av NACE. Denna process styrs av Eurostat och sker pa
europeisk niva.

I processen for uppdateringen till det nya systemet
iSverige har flerabranschorganisationer, myndigheter
och regionala samt kommunala foretriadare remitte-
rats. Enbart enstaka av dessa har dock haft nagon kopp-
ling till foretag aktiva inom de kulturella och kreativa
branscherna. Detta aterspeglas i de férdndringar som
foreslas av koder for de kulturella och kreativa bran-
scherna, exempelvis att det bara dr for handelskoder
som den femte siffran har anvénts. Bristen pa delaktig-
het i processen gjorde ocksa att information kring for-
dndringen av koder inte nadde fram till berérda parter
innan myndighetsbeslutet om SNI 2025 var fattat.

Inom de kulturella och kreativa niiringarna
paverkas flera koder:

e Flertaletavde handelsrelaterade kodernainom mode
och litteratur férenklas, dir detaljhandeln dven delas
upp mellan fysisk butiksférsiljning och online.

e Koderna for industridesign, inredningsdesign och
grafisk design foriandras och exempelvis far industri-
och modedesign en gemensam kod.

¢ Koderna for fotografi forenklas.

e Den breda koden 90.030 Litterdrt och konstndrligt
skapande delas upp i koderna 90.110 Litterdrt ska-
pande och musikkomposition, 90.120 Bildkonst och
90.130 Annat konstndrligt skapande.

e Koden 90.010 Artistisk verksamhet byter bdde namn
och nummer till 90.200 Scenkonst. Ett mer rittvi-
sande namn sett till innehall, men dir manga bolag
idagsannolikt &r felklassificerade.

I de flesta fall 4r forandringen av koderna ett stegi rétt
riktning. Ddremot kombinerar den nya koden 90.110
litteratur med mustk, och koden for bildkonst riskerar
att vara for snév for att anvindas av illustratérer och
animatorer. Tillsammans omfattar koderna 90.030 och
90.0101SNI 2007 ndrmare 40 000 bolag, dir majori-
teten dr enskilda firmor. Trots detta anvénds inte den
femsiffriga nationella SNI-nivan for att dela upp fore-
tagen inom dessa koder.

Liksom med SSYK-koderna finns det en avviigning
mellan storleken pa koden och mojlighet att fa ut rele-
vant data. En bred kod riskerar att minska relevansen
och en sn#v kod, som har for fa bolag i underlaget, ris-
kerar att forsvinnaistatistisk sekretess och marginaler.

Den senaste SNI-revisionen tog arton ar att genom-
fora, men framéver planeras den internationella revi-
sionen ske med kortare intervaller, sannolikt var tionde
ar. I framtida revisioner dr det dirfor viktigt att fler
aktorer inom de kulturella och kreativa branscherna
hors och ges majlighet att paverka indelningen.

Uppdateringen till SNT 2025 innebir ocksa att en
oversyn av det statistiska urvalet behdver ske nér den
nya niringsgrensindelningen dr genomford.

7 SPIN star for Standard for svensk produktindelning efter néringsgren och
anvinds for att lanka varor och tjdnster till ursprung i produktionen.
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Utvecklingen

2021 och

022

Med motsvarande metod och urval for den del av de
kulturella och kreativa branscherna som Kreametern
madtte kan vi f6lja utvecklingen fér 2021 och 2022.
Hér foljer en genomgang av nagra av dessa nyckeltal.

FORETAGEN

I Kreametern (2017) uppmattes antalet bolag totalt till
drygt115 000 ar 2010 och 6kade arligen under mitaren
till knappt 128 000 bolag 2015. I den uppfdljande Krea-
metern — analysrapport #1 (2018) med data for 2016
hade antalet bolag 6kat ytterligare till 130 000.

Idetjamforande underlaget med motsvarande urval
kan man se att antalet foretag ar 2021 uppgick till drygt
131000, varavdrygt 44 000 aktiebolag och drygt 80 000
enskilda firmor. Enbetydande andel avden enskilda ni-
ringsverksamheten aterfanns i konstnérligt skapande
och artistisk verksambhet.

Ar 2022 hade antalet aktiebolag minskat nigot till
drygt 41 000 inom SNI-koderna, och det totala anta-
let bolag var drygt 107 000. Av dessa var drygt 62 000
enskilda firmor. Minskningen i antalet foretag mellan
aren kan eventuellt hiirledas till en pandemieffekt och
att fler anstilldes under 2022 och ddrmed avvecklade
sittforetagande. Trots minskningen avantalet enskilda
niringsidkare 6kade samtidigt omséttningen perbolag
idessaforetag mellan 2021 och 2022 vilket indikerar att
det frimst var firmor med 14g omsiittning som lade ner
sin verksambhet.

For manga avde konstnirligabranscherna dr egenfo-
retagande en grund och en forutséittning for att bedriva
verksamhet. Inom litterdrt och konstnérligt skapande
ar smaforetagandet avbetydelse, och det fanns nirmare
15000 enskilda ndringsidkare och 6ver 3000 aktiebolag
inom sektorn. Totalt omsatte det litterdra och konst-
nirliga skapandet néstan sex miljarder kronor 2022
varav 2,4 miljarderide enskilda firmorna.

Scenkonsten dr ett annat omrade med manga mindre
féretag. En nagot hogre andel bolag inom branschen ir
aktiebolag jamfort med litterédrt och konstnérligt ska-
pande, vilket sannolikt beror pa att fler ir verksamma
och tar ut16n for sitt arbete inom scenkonsten, medan
det i det konstnéarliga skapandet oftare ar en bisyssla
eller som kombinatdr dér ett annat arbete star fér en
storre del avinkomsten.

Inom scenkonsten fanns det 2022 néstan 4 500 aktie-
bolag, 9400 anstillda och bolagen hade totalt en netto-
omsittning pa drygt 18 miljarder kronor. Scenkonsten
ar det omrade dir det finns en tydligast pandemieffekt
mellan 2021 och 2022 dér omséttningen under 2022
i praktiken férdubblades.
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ANSTALLDA

I den uppféljande analysrapporten till Kreametern
uppmittes antalet anstéllda till drygt 143 000 personer
ar 2016. I rapporten redovisas data pa antalet anstéllda
i kulturella och kreativa branscher mellan perioden
2010-2016. Aven om antalet verksamheter kade med
néstan 15 000 stycken under sexarsperioden var antalet
anstéllda konstant, omkring 140 000 personer.

2021 beriknades drygt 133 000 personer ha en an-
stéllning i de kreativa branscherna. 2022 hade denna
siffra stigit till 152 000 personer, ungefir fyra procent
av alla anstdllningar i landet. Under 2022 aterfanns
1000 anstillningar i enskilda ndringsverksamheter och
3 600 i 6vriga juridiska former. Resterande anstéllda
arbetade i aktiebolag,.

Antalet anstillda kan jamf6ras med exempelvis ut-
bildningsvisendet som hade runt 100 000 anstillda
under samma period.

Flest anstéllda, drygt 44 000 personer, aterfanns un-
der 2022 inom modefdretagen, f6ljt av litteratur och
press med 28 000 anstéllda. Antalet anstéllda 6kade
mellan 2021 och 2022 i alla sektorer och dr den tydli-
gaste 0kningen inom alla nyckeltal.

Sett till den totala sysselsédttningen finns det ett bety-
dande antal enskilda néringsverksamheter samt egen-
foretagare utan anstéllning som har sin huvudsakliga
sysselsidttning som frilansare eller konsulter inom de
kulturella och kreativa branscherna.

OMSATTNING OCH FORADLINGSVARDE

I Kreametern uppmaittes foretagens samlade forad-
lingsvirde for aret 2015 till knappt 130 miljarder kronor

inklusive den offentliga sektorn, motsvarande 3,08 pro-
cent avbruttonationalprodukten. Exkluderat offentlig
sektor var det samlade foradlingsvirdet 119 miljarder
kronor, motsvarande 2,83 procent av bruttonational-
produkten.

Kreameterns analysrapport uppmétte omsittningen
under ar 2016 for kulturella och kreativa néringar till
drygt 384 miljarder kronor och deras bidrag till BNP var
cirka 3,1 procent. Det totala féradlingsvérdet for 2016
som utgar fran summan av samtliga linets siffror8 var
124 miljarder kronor. Foradlingsvirdet i de kulturella
och kreativa néringarna 6kade under perioden 2010-
2016 med 11,4 procent.

Omsittningen beriknas till drygt 421 miljarder kro-
nor ar 2021 och det samlade forddlingsvérdet uppgick
till 133 miljarder kronor. Under 2022 6kade omsitt-
ningen ytterligare till 471 miljarder kronor och de kul-
turella och kreativa niringarnas féradlingsviarde var
139 miljarder kronor?. Detta kan jamf6ras med forad-
lingsvardet i Turismrdkenskaperna 2019-202310 som
samma ar var 99,5 miljarder kronor.

Modebranschen sticker ut i statistiken da den star
for hogst omsittning med 191 miljarder kronor under
2022. Jamfort med litteratur och press som omsatte
66 miljarder kronor och dr den bransch som hade nést
hogst omséttning samma ar. Omsittningen 6kade i nés-
tan alla branscher mellan 2021 och 2022, undantaget
tvabranscher som hade en marginell minskning. Trots
minskat antal enskilda ndringsverksamheter 6kade den
totala omséttningen inom bade Scenkonst och Litterért
och konstnérligt skapande under 2022.

8 Summan av alla linens siffror nar vanligtvis inte den nationella
summan. Det beror pa att siffror som inte kan hénvisas till en
kommun hamnar pa den nationella totalen, som i regel da blir
storre &n summan av alla l4n.

9 Ur Statistikmyndigheten SCB:s publicerade foradlingsvirde
inklusive bortfall av variabler som inte tillh6r produktionen.

10 Tillvixtverket, Turismrdkenskaperna 2019-2023
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Uppdaterad
statistik for 2023

De kulturella och kreativa branschernabestod ar 2023
av over 140 000 foretag och andra juridiska former
registreradei Sverige. Av dessavar 78 000 enskilda ni-
ringsidkare och néstan 48 000 aktiebolag. Totalt fanns
18 000 verksamheter inom andra bolagsformer sasom
ideella foreningar, stiftelser, ekonomiska foreningar
och handelsbolag.

Maénga foéretag dr sma. Ungefér 13 procent av alla
aktiebolag och drygt 40 procent avde enskilda nérings-
idkarnarapporterade ingen omséttning under 2023.

Ar 2023 omsatte verksamheterna i de kulturella och
kreativa branscherna drygt 650 miljarder kronor. Av
detta stod aktiebolagen f6r 607 miljarder kronor i om-
sdttning. De enskilda ndringsverksamheterna uppskat-
tas omsétta 16 miljarder kronor och 6vriga juridiska
former uppskattas omsitta drygt 30 miljarder kronor.
Siffran for de enskilda néringsverksamheterna och de
6vrigajuridiska formernabaseras pa den genomsnittli-
gaomsittningen per verksamhet ddr omséattningsvari-
abeln bygger pa Statistikmyndigheten SCB:s uppgifter
fran 2022.

Totalt uppskattas mer dn 247 000 personer vara sys-
selsattainom branscherna. Avdessa hade 188 000 per-
soner en redovisad anstéllning i ett aktiebolag. Denna
datapunktbygger pa arsverken, det vill siga hur manga
heltidstjanster som funnits pa bolagen under aret. Uto-
ver dessa tillkommer nistan 45 000 personer som drev
en enskild naringsverksamhet med omsittning samten
uppskattning1pa15 000 anstilldainom foreningslivet
och iandra bolagsformer. Detta kan jamféras med och
bekriftas i dataunderlaget for svensk yrkesklassifika-
tion (SSYK) som visar att drygt 196 000 personer har

sin huvudsakliga sysselsidttningiyrken kopplade till de
kulturella och kreativabranscherna, varav150 000idet
privata néringslivet.

Grunden till statistiken for 2023 dr foretagens aftérs-
redovisning. Eftersom dessa inte baseras pa samma
begrepp och uppgifter som nationalrikenskaperna
ar det svart att uppskatta branschernas andel av BNP
irelation till det totala féradlingsvirdet. Dels for att det
med enbart dettaunderlag inte gar att korrekt 6versitta
foradlingsvirdet i baspriser och inkludera virdet fran
produktskatter. Utan &ven for att det inom ramen for
denna rapport inte finns ett tillrdckligt underlag for
att berikna eller uppskatta marknadssidan av de olika
branscherna. Den bestér av viirdeskapandet i sista led,
detvill siga de direkta intiikterna fran publik, lyssnare,
spelare och tittare inklusive utlindska bolags forsélj-
ning i Sverige.

Vardeskapandet inom de kulturella och kreativa
branscherna skiljer sig, nagot som behover beaktas vid
analys av faktorer som BNP och export.

I branscher som mode och mébler sker féradlingen
genom en klassisk virdekedja - fran design till tillverk-
ning, distribution och handel. I branscher som musik,
film och spel, som till stor del bygger pa ett foradlat im-
materialrittsligt virde och forsiljningen sker digitalt pa
en global marknad, &r virdekedjan inte lika tydlig i for-
hallande till nationalrikenskaperna. I nagra branscher
kombineras flera olika typer av vardekedjor. For att fa
ett sammantaget grepp om det totala bidraget till BNP
krévs en djupare analys for respektive bransch dir inte
baraproduktionssidan med kreatérerna méts utan dven
konsumentsidan, det vill siga publiken, inkluderas.

11 Baserat pa genomsnittligt anstéllda per verksamhet dér variabeln for anstiillda

bygger pa Statistikmyndigheten SCB:s uppgifter fran 2022
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AKTIEBOLAGEN UPPDELADE PER BRANSCH

[ Rrekiam & Kommunikation

. Musik

Mode Mobler
Design Press & Radio
Scenkonst Dataspel
Fim&TV I Foto

. Litterart och konstnarligt skapande Konsthantverk
Litteratur Konst

. Arkitektur

EKONOMISKA
NYCKELTAL | BRANSCHERNA

Den kvalitetsgranskning av SNI-koderna som genom-
forts inom ramen for rapporten bor ses som ett forsta
steg mot en kontinuerligt uppdaterad statistik for de
kulturella och kreativa branscherna. Utgangspunkten
i detta arbete har varit branscherna som helhet da vi
prioriterat de yttre ramarna for dessa. Darfor bor 6ver-
sikten dir branschernas andel av nyckeltalen tolkas
med viss forsiktighet.

En djupare bedémning och analys bor goras i sam-
rad med representanter for, och verksamma i, de olika
branscherna.Iunderlaget férekommer SNI-koder som
anvints i flera tidigare kartlaggningar 6ver de kultu-
rellaoch kreativabranscherna, men dir kopplingen till
dessa kan ses som svagare adn for vissa av de handels-
koder som inte har inkluderats.

Nagra noteringar bor géras om de olika branscher-
nas storlek. Tack vare genomgéangen av SNI-kod 63.110
Databehandling, hosting o.d. har svenska distributions-
plattformar som Spotify och Storytel kunnat inklude-
ras i urvalet - vilket paverkar storleken fér Musik och
Litteratur. For andra branscher dr det svarare att géra
motsvarande urval. For Film & TV aterfinns exempel-
vis inte Prime Video eller Netflix abonnentintikter da
dessainteredovisasiSverige. Telekombolagens tv-affar
omfattas inte heller da den ir en mindre andel avannan
verksamhet. De tva stora operatérerna Telia och Tele2
rapporterade sammanlagt en svensk omsittning pa 3,7
miljarder kronor for tv-tjinster under 2023.

Modebranschen domineras till stor del av H&M:s om-
sittning, det bor dock noteras att endast den svenska
verksamheten dr inkluderad. Fér Mobler drinte urvalet
lika omfattande da tidigare kartliggningar som inklu-
derat mobelbranschen exempelvis inte omfattat den
specialiserade detaljhandeln.

Arkiv, Kulturarv och Museer

-

ANTAL FORETAG
PER BRANSCH

\ L 4

ANDEL AV
OMSATTNINGEN
PER BRANSCH

|

ENSKILDA Nﬂl?_INGSIDKARE
OCH ANDRA FORETAGSFORMER

Forverksamheter som bedrivsiandra former 4n aktie-

bolag har urvalet enbart baserats pa den forsta angivna
SNI-koden i listorna. Dataunderlaget for dessa verk-
samheter dr mer begriansat och de har inte samma
redovisningsskyldigheter som aktiebolagen.

Under 2023 fanns narmare 78 000 enskilda nirings-
idkare inom de kulturella och kreativa branscherna,
varav knappt 45 000 redovisade nagon form av ekono-
misk omsittning och var siledes sysselsatta inom kul-
turella och kreativa branscher. Drygt 6 000 enskilda
niringsidkare omsatte mer dn en halv miljon kronor
under aret och totalt 1g omséttningen for de enskilda
niringsidkarna mellan fyra och fyrtio miljarder kro-
nor under 2023. Fér 2022 och 2021 har vi via SCB tagit

UPPDATERAD STATISTIK FOR DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNA
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KULTURELLA OCH KREATIVA

BRANSCHER INOM OVRIGA JURIDISKA FORMER

12 500

[ Antal verksamheter
Medel anstéllda

Ekonomiska
Féreningar

fram omsittningssiffror uppdelat pa enskilda nérings-
idkare och andra foretagsformer. Med motsvarande
omsittning per verksamhet skulle omséattningen for
2023 uppga till drygt 16 miljarder kronor i de enskilda
firmorna.

Utdver dessa fanns drygt 18 000 verksamheter inom
andra bolagsformer — sdsom ekonomiska foreningar,
handels- och kommanditbolag, ideella féreningar samt

Handels- och
kommanditbolag

Stiftelser
och fonder

Ideella
foreningar

stiftelser & fonder. Inom ramen for dessa verksamhe-
ter aterfanns mellan 16 500 och 30 500 anstéllda. Med
en uppskattning av omsittning och anstéllda baserat
pa Statistikmyndigheten SCB:s underlag for 2022
med samma ratio mellan omséttning och anstélld per
verksamhetblir nettoomséttningen for féreningar och
andra féretagsformer drygt 30 miljarder kronor, och
antalet anstéllda 15 000 personer.

UPPDATERAD STATISTIK FOR DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNA



NYCKELTAL 2023

Med ett bredare och kvalitetssakrat urval har de
kulturella och kreativa branschernas ekonomiska
betydelse kartlagts. Den uppdaterade metoden
och urvalet ligger till grund fér 2023 ars nyckeltal.

Antal aktiebolag ‘ 47 521

Antal anstallda i aktiebolagen 187 931
Omsattning, mkr, aktiebolag 607 294

Antal enskilda firmor ‘ 77 995
Antal enskilda firmor med omsattning 44 680

Uppskattad omsattning, mrk,
enskilda firmor 16 208

Antal évriga juridiska former 18 158

Uppskattat anstallda,
4vriga juridiska former 14 974

Uppskattad omsattning, mkr,
ovriga juridiska former 30407

TOTALT ANTAL VERKSAMHETER 143 674
TOTALT SYSSELSATTA ‘ 247 585

TOTAL OMSATTNING MKR 653909

Omsdttning och anstdllda i 6vrigajuridiska former samt enskil-

da ndringsidkare baseras pa andelen omsdttning per verksam-
ve anstdllda per verksamhet ur nyckeltalen

med urval fran Kreametern.
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SSYK som datakalla

TOTALT ANSTALLDA INOM

KULTURELLA OCH KREATIVA YRKESROLLER

200 000

[ samtliga KKB
KKB i Ndringslivet

150 000

100 000

50 000

2020 2021

BAKGRUND

SSYK star for Standard for svensk yrkesklassificering
ochbygger paden internationella yrkesklassifikationen
International Standard Classification of Occupation
(ISCO). SSYK-koderna, som ér statistiska yrkeskoder
6ver anstéllda i Sverige, utgar fran yrke och inte fran
arbetsplats och den senaste aktuellaindelningen SSYK
2012 bygger pa ISCO-08. I Kreametern som publice-
rades 2017 anvéndes inte SSYK-koderna som verktyg
for att definiera antalet anstillda eller yrkesverksamma
inom KKB-omradet. Diaremot aterfinns en definition
av kulturella och kreativa yrken utifran SSYK-koderna
irapporterna Kreametern - metodrapport och Kreame-
tern — analysrapport #1 fran 2018.

Vid start av ett nytt foretag dr det inte obligatoriskt
attrapportera SSYK-kod, till skillnad fran SNI-kod som
anvinds i nidringslivsregistret. Det innebér att samtli-
ga yrkesverksamma i Sverige inte har en registrerad

2022

2023

SSYK-kod. Vanligtvis rapporteras anstéllning och 16n
for respektive kod via l16nesystem eller webblankett
i samband med att féretag och organisationer rappor-
terarin yrkeskoder for sina anstéllda. SCB samlar dven
in uppgifter om yrken genom yrkesregister och 16ne-
undersokningar. Det finns dock betydande luckor i
statistiken da urvalet inte omfattar samtliga anstéllda
och enskilda firmor inte ingar i loneundersékningens
urvalskriterier. Det gor det svart att uppskatta hur
manga yrkesverksamma som saknas i registret, inte
minst i branscher med en stor andel mikroféretag och
enskilda niringsidkare.

Arbetsmarknadsstatistiken i denna rapport dr base-
rad pa arsregistret Befolkningens arbetsmarknadsstatus
(BAS) som sedan 2022 ersatte den tidigare Register-
baserad arbetsmarknadsstatistitk (RAMS). Statistiken
i BAS finns reviderad fran 2020 och framat och har

UPPDATERAD STATISTIK FOR DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNA



en storre omfattning da det utover att beskriva syssel-
satta dven inkluderar studerande, arbetslosa, sjuka och
pensionérer. Detta innebir att nyckeltalen inte 4r helt
jamforbar med SSYK-statistiken i Kreametern da den
baserades pa det tidigare systemet.

SSYK-koderna omfattar alltsa inte enskilda féretaga-
re som dr verksamma i en konstnérlig bransch. Enligt
Kulturanalys rapport Hur ser inkomsterna ut for konst-
ndrligt yrkesverksamma? uppgick antalet foretagare
utan SSYK-kod ar 2019 till 7 412 personer och 2020 var
det 6 409 personer. Utdver dessa finns egenforetagare
inom andra bolagsformer sdsom enskilda firmor, dir
maniregelinte finnsregistrerad under SSYK-systemet
utan enbart SNI.

URVAL

Urvalet av SSYK-koder i den hir rapporten utgar fran
branscherna som presenteras i Kreametern och reger-
ingensdefinition éverkulturellaochkreativabranscher.
Samtliga SSYK-koder har inhdmtats fran Kreametern —
metodrapport (2018), Kulturanalys rapport Hur ser in-
komsterna ut for konstndrligt yrkesverksamma?(2024),
Dataspelsbranschen 2024: Spelutvecklarindex (2024),
Designbranschen i Sverige (2025) samt Arbetsformed-
lingen Kultur och Medias upptagningsyrken. Baserat
pa rapportens definition av de kreativa branscherna
har vi listat de yrkeskoder som har en profession som
kan hérledas till detta. Sammanstéllningen av datan
over anstillda har inh&mtats via yrkesregistret SSYK
2012 hos SCB mellan aren 2020-2023 och urvalet har
baserats pa uppgifter i rapporten SSYK 2012 Standard
for svensk yrkesklassificering 2012.

Det finns fyra yrkesgrupper som utmérker sig i statis-
tiken, ddr majoriteten av de sysselsatta dr verksamma

utanfor néringslivet. Under 2023 fanns 37 715 personer
inom yrkesgrupp 2432 Informatérer, kommunikatérer
och PR-specialister,endast 13 845 personer var anstall-
da inom néringslivet. Yrkesgruppen 2642 Journalister
m.fl. hade 10 794 personer sysselsatta utanfér narings-
livet jimfért med 7 600 inom néringslivet. I yrkesgrupp
2652 Musiker, sangare och kompositorer var 5 878 per-
soner sysselsatta utanfor naringslivet och 2 220 perso-
ner inom néringslivet. Slutligen arbetade totalt 3 641
personer inom yrkesgrupp 4410 Biblioteks- och arkiv-
assistenter m.fl. Endast 346 av dessa var sysselsatta
inom néringslivet.

Av de femton yrken som ingér i SSYK 2519 Ovriga
IT-specialister tillhor endast fyra stycken yrkesomra-
det designer - interaktionsdesigner, servicedesigner,
tjdnstedesigner och UX-designer. Det finns darmed
en Gverrepresentation inom branschkategorin Design
som innefattar SSYK 2519 Ovriga IT-specialister da
yrkesindelningen inkluderar roller som inte raknas till
yrkesomradet designer, exempelvis systemingenjorer,
IT-forskare och andra IT-specialister.

Tre SSYK-koder 3332 Evenemangs- och reseprodu-
center m.fl., 3515 Webbmaster och webbadministra-
torer samt 7523 Maskinsnickare och maskinoperatérer,
trdindustri ingar inte i urvalet men kan omfatta yrken
i kulturella och kreativa branscher. Dessa yrken har
dock bedomts ligga utanfor det priméra fokusomradet
for rapporten och har ddrmed inte inkluderatsiurvalet.

Utdver dessa finns @ven yrken inom utbildningsom-
radet som med allrahogsta relevans hor till filtet sdsom
musikléirare, bildlirare och teaterléirare.

UPPDATERAD STATISTIK FOR DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNA
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ANTALET ANSTALLDA | KULTURELLA OCH KREATIVA
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UTVECKLING OVER TID

Mellan 2020 och 2023 ¢kar antalet anstillda inom
KKB inom samtliga sektorer, och 6kningen ir ocksa
tydlig om man enbart rdknar anstéllda inom nérings-
livet. Detta aterspeglas ocksa i datan fran anstéllda
ibolagen som verkar i branscherna. Dessa tva nyckel-
tal 6verlappar till stor del mellan varandra. En anstélld
person i ett KKB-yrke arbetar ofta pa ett foretag som

2023

drregistrerat som en del av de kulturella och kreativa
branscherna. Det bor noteras att det finns anstéllda
i KKB-yrken som arbetar pa féretag verksamma i helt
andra branscher, samt anstéllda pa féretag i kulturella
och kreativa branscher som har en helt annan yrkes-
roll sasom administratérer, tekniker och olika former
av supporttjidnster inom exempelvis HR och ledarskap.

UPPDATERAD STATISTIK FOR DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNA



ANVANDNINGEN AV SSYK

SSYK ligger till grund for lonestatistik och anvinds
exempelvis av Migrationsverket vid bedémning av
arbetstillstand. For att den ska vara sa indamalsenlig
och anvdndbar som mdgjligt behover grupperna vara
lagom stora och innehallainbordes relativt lika typer av
tjanster. Inom de kulturella och kreativa branscherna
ar spridningen stor mellan olika SSYK-koder, och nér
en kod blir for liten blir urvalet som ligger till grund fér
I6nestatistiken for liten fér att kunna visa pa nagra sta-
tistiskt sdkerstillda resultat.

Andra grupper, sisom 2519 Ovriga IT-specialister
innehaller som tidigare nimnts en bredd olika yrken
dér vissa roller sdsom UX-designer och interaktions-
designer ar viktiga for design, dataspel och reklam,
men som samsas med exempelvis IT-brottsutredare och
systemingenjérer. Denna kod skulle tjina pa att delas
upp iflera for att battre belysa de olika typer av yrken
och ge en tydligare datapunkt for KKB. Detta vidimeras
avbade Designbranschen och Dataspelsbranschen.

Samtidigt har andra dldre yrkesgrupper egna kate-
gorier som omfattar bara ett par hundratal personer.
7533 Tapetserare, 7534 Ldderhantverkare och skoma-
kare och 7312 Guld och silversmeder ir exempel pa yr-
kesgrupper som inget av de senaste fyra aren natt upp
till femhundra utévare.

Vid sidan av SSYK finns NYKI14 Ndringslivets Yrkes-
klassifikation, som tagits fram av Svenskt Néaringsliv
och Arbetsgivarférbunden, och ldgger till tva siffror
islutet av SSYK for att ta fram egen 16nestatistik. Upp-
delningen i NYK14 redovisas inte i den officiella statis-
tiken utan dr primért ett verktyg for deras medlemmar.
For yrkesrollerna inom KKB finns det i princip enbart
NYK14-koder for roller inom arkitektur, tryckeri och
media.

Bristernaikategoriseringar och svagheterisystemet
gor att fa branscher forlitar sig pa SSYK-koderna i sin
egenrapportering.

Illustratérscentrum, centrumbildningen for yrkes-
verksamma inom visuell kommunikation, menar att
gransdragningen mellan 2172 Grafiska formgivare och
2651 Bildkonstndrer inte f6ljt den moderna utveckling-
en da manga av yrkesrollerna som kategoriseras under
bildkonst till en omfattande grad involverar digitala
processer, inte sillan i hogre utstrackning an det fysiska
skapandet. Overlappet mellan dessa koder iir stort, och
skillnaderna ofta svara att tolka.

Musiksverige forlitar sig i regel vildigt lite pa SSYK-
koderna i sin egen rapportering da uppdelningen av

yrkeskategorier anses for grov och exkluderande av
manga for branschen centrala yrken. I fragor rérande
statistik utgar organisationen hellre fran underlag som
upphovsréttsorganisationerna Svenska Tonséttares In-
ternationella Musikbyra (STIM) eller Svenska artisters
och musikers intresseorganisation (SAMI) tillhanda-
haller da de arbetar nirmare de yrkesverksamma och
anses ha en mer tillforlitligt bild av branschen.

A andra sidan anser Konstnirsnimnden att SSYK-
koderna relativt vil representerar och inkluderar de
beaktade yrkesgrupperna. Dédremot finns ett patagligt
overlapp mellan vissa koder, med manga synonyma och
ivissafall alderdomliga beskrivningar, vilket véckt fra-
gor om behovet att se 6ver och potentiellt gallra bland
koder dir de grundlidggande yrkesrollerna d&r desamma
for att minska forvirring och spridning i statistiken.

Ett problem med SSYK-koder ar att enskilda utévare
kan forsvinna helt ur deras respektive yrkesklassifice-
ringar da de istillet kategoriseras som chefer eller fo-
retagsledare for att representera forhallandet mellan
individ och foretag, snarare dn verksamheten de pri-
mart utovar.

Sammanfattningsvis dr bransch-, yrkes- och intresse-
organisationernas bild av SSYK-systemet att det dr av
varierande anvindbarhet och lider av flera begréns-
ningar. Vissa klassificeringar har en sa pass sniv defi-
nition att ndrliggande yrken hamnar utanfor systemet,
och andra kan tolkas sa brett att de inkluderar yrkes-
roller som for varandra blir irrelevanta ur ett statis-
tiskt perspektiv. I andra fall finns ett for stort 6verlapp
mellan koder, vilket forsvarar for utovare att enhetligt
tolka och registrera sig under samma kod, vilket ytter-
ligare komplicerar forutsittningarna att samla och
presentera korrekt statistik. Ndsta uppdatering avden
bakomliggande ISCO-klassificeringen kommer 2028
ochisamband med den kommer SCB attrevidera SSYK
2012. Det dr av stor vikt att representanter och aktorer
inom de kulturella och kreativa branscherna hérs som
endel av detta arbete.

UPPDATERAD STATISTIK FOR DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNA
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Ett aterkommande
statistikarbete

For att méjliggora en aterkommande, sektorsgemensam
statistikmetod inom kulturella och kreativa branscher,
kravs regelbundna analysrapporter, vidareutveckling av
metoden och ett tydligt myndighetsuppdrag.

I utredningen Kreativa Sverige! fanns tre rekommen-
dationer som direkt beror ett framtida statistikarbete.

e Attregeringen skulle utse en myndighet att leda ett
langsiktigt statistikarbete och inom ramen for detta
publicera arbete i en databas online och i analysrap-
porter. Ansvaret skulle ges genom myndighetsin-
struktion och att myndigheterna SCB, Tillvéxtanalys,
Kulturanalys, Tillvixtverket, Kulturradet och Konst-
nirsndmnden samverkade for att tafram materialet.

o Attregeringen skulle bjudainbranschorganisationer
och andra foretriddare for kulturella och kreativa
foretag och foretagare till dialog med berérda myn-
dighetschefer arligen for att siikerstélla kvalitativa
insatser.

¢ Attutpekade myndigheter 16pande bade skulle pro-
ducera och forbittra den statliga statistiken for de
kulturella och kreativa foretagen och utlysa projekt-
medel till utveckling av branschernas egen kvalita-
tiva statistik.

Under arbetets gang inom ramen fér denna forstudie
har behoven som lyftes i Kreativa Sverige bekriftats
frén fleraavde berdrda aktérerna. En utpekad myndig-
het behover ha det samordnande bestillaransvaret for
arbetet och statistikmyndigheternabehdver ha ett tyd-
ligt uppdrag att samverka inom ramen for detta. Upp-
dragetbehover ske aterkommande éver lang tid, och de

olika branschaktérerna behover vara involverade for
att sikerstilla relevans i urval och metodarbete.

D& SNI-koderna star infor en férandring i och med
revisionen 2025 behdover det tas hojd for att under
2026-2027 uppdatera urvalet efter den nya nirings-
grensindelningen.

STATISTIKMYNDIGHETERNA

For att tydliggora statistiken framover behovs ett
tydligt 1angsiktigt uppdrag till landets statistikmyn-
digheter att ta fram och underhalla data éver de krea-
tiva branscherna. En utpekad myndighet, forslagsvis
Tillviaxtverket, behdver ha ett tydligt uppdrag som
samordnare och bestéllare av denna statistik. Liksom
Kreativa Sverige-utredningen bedomer vi att detta bor
ske genom myndighetsinstruktion.

Statistikmyndigheterna bor framéver fa ett ansvar
att lyfta fram KKB och omréadets nyckeltal i det I6pan-
de arbetet, med utgangspunkt i definitionerna och av-
gransningarna som finns i denna rapport.

Dettabor ses som ett komplement till arbetet med en
KKB-databas och dterkommande analysrapport med
nyckeltal 6ver de kreativa branscherna.

Vidare bor data tas fram om forséljning och intékter
fran kulturmomsen fran svenska och internationella
bolagiSverige som drregistrerade inom kulturella och
kreativa branscher.

Ett samlat dataunderlag bor ocksa tas fram for KKB-
foretagens andel av tjinsteexporten.
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EN REGELBUNDEN STATISTIK

For att skapaenregelbunden statistik behéver det sam-
manstillas och produceras en arligen aterkommande
analysrapport. Denna bor innehéalla uppdaterade eko-
nomiskanyckeltal 6ver de kulturella och kreativa bran-
schernaienlighet med metodarbetet som presenteras
idenna forstudie.

¢ Framtagandet avanalysrapporten bor ske i nira dia-
log med branschaktorer och relevanta myndigheter.

e Urvalet och kvalitetssidkringen av de aktuellabolagen
bor ske i samrad med relevanta branschaktorer.

e Rapporten bor efterstréva precision och tillforlitlig-
het genom vél utvalda och bearbetade underlag,.

e Rapporten bor ses som ett komplement till bransch-
specifik statistik med ambitionen att vara en resurs
iarbetet med bade metod och nyckeltal for hela KKB-
omradet.

e Rapporten bor vidareutvecklas med utokat relevant
innehall och fler nyckeltal.

e Arbetetbor ske langsiktigt med kontinuitet i det sta-
tistiska arbetet for att kunna f6lja de kulturella och
kreativa branschernas utveckling 6ver tid.

VIDAREUTVECKLING
AV BRANSCHDATABASEN

Tettframtida arbete bor databasen vidareutvecklas och
analyseras bade i takt med branschernas utveckling
och med framtida behov. I niira samrad med befintli-
ga branschaktdrer sdsom branschorganisationer kan
datan hallas levande och uppdaterad och relevansen
sikerstillas.

e Gaigenom en storre andel av bolagen i respektive
bransch for att sakerstélla att deras verksamhet finns
inom de kreativa branscherna.

e Gaigenom, och ldgga till, bolag registrerade pa fler
SNI-koder men som ndmner kulturella och kreativa
verksamheter i sin verksamhetsbeskrivning.

e Med hjilp av statistikmyndigheterna identifiera fler
bolag registrerade pa andra SNI-koder med en bety-
dande andel anstéllda under SSYK-koder som é&r
kopplade till KKB-omradet.

e Uppdateradatabasen lopande i samrad med bransch-
aktorer for respektive bransch.

¢ Analyserabolagen efter bransch, region och kommun
iden man det dr statistiskt mojligt.

Analysera bolagen efter storlek och typ av verksam-
het sdsom handel, distribution och produktion.

Komplettera databasen med uppgifter baserat pa
koncern, internationella nyckeltal, f6rvirv och ut-
landsk verksamhet for att battre uppskatta de svenska
bolagens avtryck internationellt.

e Forfina branschindelningar och skapa mer detalje-
rade grupperingar for olika typer avbolag baserat pa
verksamhet 6ver branschgrénser.

Kompletteramed en marknadsanalys och publiksiff-
ror for att méta hur manga i virlden som nas av de
svenska kulturella och kreativa branscherna.

Vidareutveckla och fordjupa internationella jamfo-
relser och utblick inom bade relationen mellan SNT
och NACE-koder, samt immateriella tillgangar.

e Se 6ver branschernas foradlingsviarde och hur detta
kan extraheras ur antingen affarsredovisningarna
eller nationalréikenskaperna for att berdkna bran-
schernasbidragtill BNP pé ett korrekt och represen-
tativt sétt.

Branschdatabasen behover ocksa pa sikt kompletteras
med en marknadsanalys ddr marknadsdata for de olika
branscherna ingar och konsumentledet inkluderas,
bade i Sverige och for att uppskatta de svenska kultu-
rellaoch kreativabranschernas avtryck internationellt
ur ett publikperspektiv.
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Bilagor

DATAKALLOR

Arbetet med denna rapport bygger pa tre olika typer av
datakillor. Det &r inhdmtande av statistiskt underlag,
rapporter fran myndigheter och branschaktorer, samt
moten och intervjuer avberdrda parter inom kulturella
och kreativa branscher. Detta underlag har sedan ana-
lyserats och ligger till grund for metodarbetet, uppdate-
rade nyckeltal och rekommendationer for det fortsatta
arbetet.

DATA FRAN SCB

Den omfattande statistiken i SCB:s databaser utgor en
viktig kélla for underlaget till dennarapport. Tabellerna
Foretagens ekonomi i kategorin Ndringsverksamhet
innehaller arligen rapporterade nyckeltal om svenska
foretag fordelat pa niringsgrensindelning, SNI-kod.

Inom ramen fér denna rapport har SCB bistatt med
underlag for nyckeltal uppdelat pa SNI-koderna som
inom ramen for Kreametern definierats som kulturella
och kreativa branscher. Nyckeltal har inhdmtats fér de
tva senast tillgingliga aren 2021 och 2022. Underlaget
inhdmtades den 20 februari 2025 och visar nettoom-
sdttning, antal anstillda, bolagens forddlingsvérde,
resultat efter finansiella poster samt antal bolag upp-
delat pa aktiebolag, enskilda niringsidkare och 6vriga
bolagsformer. Detta redovisas nedbrutet pa femsiffrig
SNI-kodsniva. Ett uppdaterat underlag med nyckeltal
uppdelat pa aktiebolag, enskild niringsverksamhet
samt ¢vriga juridiska former inhdmtades den 24 mars
2025.

Statistik som bestéllts fran SCB exkluderar merchan-
ting12 och ingar ddrmed inte i rapportens statistiska
underlag, i linje med Kreameterns metod for redovis-
ning av nettoomsittning inom sektorn.

Utover den bestillda statistiken har data inhdmtats
fran 6ppna databaser pa SCB:s webbplats.

Historiskanyckeltal fran ar 2000 fram till 2021 anges
pa femsiffrig SNI-kodsniva i tabellen Foretagsenhet

- Basfakta foretag enligt Féretagens ekonomi efter
ndringsgren SNI 2007. Ar 2000-2021, vilket mojliggor
granskning av nyckeltalen for varje individuell verk-
samhetstyp pa finaste nivan. Den senaste tabellen, Fore-
tagsenhet - Basfakta foretag enligt Foretagens ekonomi
efter néringsgren SNI 2007. Ar 2022, samlar nyckel-
talen enbart pa fyrsiffrig SNI-kodsniva, vilket innebér
att den finaste fordelningen av verksamhetstyper inte
representeras individuellt, utan 4r sammanslagna pa
undergruppsniva.

Att nyckeltalen enbart anges pa undergruppsniva
innebir dels att utvecklingen av specifika verksam-
heter som registrerats pa den finaste nivan i SNI-kod-
systemet inte kan f6ljas ldngre &n till 2021, och dels att
beridkningar som forutsitter uniform representation
inte fungerar for de senast statistikforda nyckeltalen.

For verksamheter som inte nyttjar fordelning pa
femsiffrig niva (slutar med siffran noll), till exempel
58.210 Utgivning av dataspel, paverkas inte nyckeltalen
av fyrsifirig statistikrapportering. For undergrupper
dir samtliga underliggande verksamheter pa femsift-
rig niva ingar i definitionen av kulturella och kreativa
branscher, till exempel 18.121 Tryckning av tidskrifter
och 18.122 Tryckning av bicker och 6vriga trycksaker,
forsvinner uppfattningen av de respektive verksam-
heternas detaljerade statistik, men den sammanlagda
siffran pa fyrsiffrig niva ir fortfarande tillimpningsbar
iden totala berdkningen av sektorn.

For undergrupper dir endast nagra av de underlig-
gande verksamheterna pa femsiffrig niva ingari defini-
tionen av kulturella och kreativa branscher, exempelvis
undergruppen 47.91 Postorderhandel och detaljhandel
pd Internet, dir de femsiffrigakoderna 47912 och 47913
ingar, men inte de 6vriga sex koderna, blir statistik pa
fyrsiffrig SNI-kodsniva otillricklig, da det inte kan ut-
lasas hur stor andel av respektive nyckeltal som kan
attribueras pa relevanta verksamheter.

12 Merchanting 4r en tjinst som uppstar i samband med varuhandel, nir ett svenskt
foretag koper och siljer produkter som bade tillverkats och sélts utomlands utan att

passera den svenska grénsen.
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ARSREDOVISNINGAR
FRAN BOLAGSVERKET

Bolagsverket registrerar landets bolags arsredovis-
ningar och tillhandahéller registreringsinformation
om Sveriges foretag och foreningar. Information ut-
ldmnas pa Bolagsverkets hemsida genom en s6kbar
portal, genom nedladdningsbara kalkylark och genom
olika API-tjénster. APL:er ger tillgang till information
i olika databaser som himtas med hjilp av anrop fran
en API-klient. Bland dessa APL:er ingar bland annat
Féretagsinformation och Virdefulla Datamdngder, som
sedan den 3 februari 2025 avgiftsbefriatsienlighet med
direktiv frin EU-kommissionen.

Virdefulla Datamdngder tillhandahaller information
om foretag, sisom bolagets namn, organisationsnum-
mer, site, status, registreringsdatum, ndringsgreniform
av SNI-kod och méjlighet att s6ka och himta offentliga
dokument som arsredovisningar. Datan dr anvindbar
for att folja enskilda bolags status och verksamhets-
registreringar. Mdgjligheten att hdmta dokument gor
det mojligt att hdmta information om anstéllda och
ekonomiska nyckeltal saisom omséttning och resultat
iarsredovisningarna. Denna funktionalitet dr dock inte
anvindbarien statistisk analys som omfattar tiotusen-
tals bolag da nyckeltalen inte systematiskt kan himtas
som klartext.

For att hdmta information om ett foretag anges dess
organisationsnummer som argument i anropet. Det dr
for ndrvarande inte mojligt att soka efter bolag baserat
paandraKkriterier, som exempelvis att ange en SNI-kod
for atthdmta information om alla féretag som registre-
rat sin verksamhet under koden. Andra foérutsattningar
kravs for insamling och bearbetning av data for att kun-
na hidmta och analysera stora mingder information
i statistiska &ndamal. For att fa tillgang till detta data-
underlag har vi darfor inom ramen fér denna rapport
forlitat oss pa tredjepartsleverantérer som samlar den
offentligt registrerade informationen och tillhanda-
haller det i anvéindbar form mot en avgift.

TREDJEPARTSLEVERANTORER

Uppgifterna himtade fran foretagens arsredovisningar
och nyckeltal finns att tillga hos en rad analysféretag
som séljer marknadsdata i kommersiellt syfte. Inom
ramen for denna f6érstudie har tva dataleverantdrer
anlitats. Det ena dr Retriever Business och den andra
ar UC Affarsinformation. Leverantorerna har byggt
sina databaser primirt pa arsredovisningar himtade
fran Bolagsverket kombinerat med uppgifter fran SCB
och Skatteverket. Samtliga uppgifter 6éver bolagens
ekonomiska nyckeltal hdmtade via dessa bolags ana-
lystjéanster omfattas av offentlighetsprincipen och har
sedan sammanstillts och bearbetats inom ramen fér
denna forstudie i ett statistikdokument for kulturella
och kreativa branscher.

Detta statistikdokument innehéller nyckeltal i den
statistiska formen fasta priser och omfattar absoluta
tal over nyckeltal fran aktiebolagen. Resultatet &r nagot
svagare inom ramen for de enskilda firmorna och andra
foretagsformer dar data om exempelvis omséttning en-
bart levereras grupperat.

DIALOG MED )
ANDRA BRANSCHAKTORER

Den 17 september 2024 samlade Kreativ Sektor en rad
inbjudna organisationer inom kulturella och kreativa
branscher for ett samtal om en forbattrad statistik.
Inbjudan skickades till samtliga branschaktérer som
svarat pa remissen for Kreativa Sverige-utredningen
och pa motet deltog representanter for tolv olika orga-
nisationer. Den 28 februari 2025 anordnades ett upp-
foljande digitalt m6te med fokus pa SNI12025 och SSYK.
Utdver detta har enrad organisationer och aktérer kon-
sulterats om arbetet. Inom ramen for férstudien har
dven dialog och moten genomforts med en rad myndig-
heter sasom Kulturanalys, Tillvixtanalys, Konstnirs-
ndmnden, Svenska Institutet, Tillvixtverket och SCB.
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BRANSCHRAPPORTER

Flertalet branschorganisationer sammanstiller statis-
tikinom sinarespektive omraden och en del samarbetar
for att tafram gemensamma rapporter. Vissa publicerar
arliga rapporter medan andra sammanstiller statistik
over flera ar. De flesta av rapporterna finns tillgingliga
for allménheten, andra delas enbart med medlemmar.
Nedan f6ljer en sammanfattning av olika branschrap-
porter inom kulturella och kreativa nédringar.

Sedan ar 2009 ger Musiksverige varje ar ut rapporten
Musikbranschen i siffror. Rapporten sammanstéller
arlig statistik 6ver branschens intékter och ekonomisk
utveckling i Sverige. Den bygger pé data fran olika kél-
lorinom musikbranschen déribland Stim, Ifpi Sverige,
SAMI, Musikforldggarna, NCB, Copyswede, NMP och
Statistikmyndigheten SCB. Rapporten gors i nidra sam-
verkan med samtliga datakéllor, Musiksveriges styrelse
ochrepresentanter fran olika delar av den svenska mu-
sikbranschen. Metoden inkluderar en branschgenom-
gang avbolagen for att utover SNI-koderna sékerstilla
att verksamheten bakom inkluderande bolag faller
inom ritt omrade, samt en filtrering pA momssatsen sex
procent for att sdrskilja biljettintdkter. Rapporten om-
fattar omraden som inspelad musik, liveframtridanden
och musikexport. Under ar 2023 omsatte den svenska
musikbranschen 11,4 miljarder kronor, en nominell
o0kning med 12 procent jimfort med 2022 men en reell
o0kning om 4,5 procent justerat for inflationen. Kon-
sert- och festivalintidkterna uppgick till 6ver sex mil-
jarder kronor, streamingintékternaiSverige uppnadde
3,9 miljarder kronor och musikens nettoexportintékter
uppgick till totalt 5,4 miljarder kronor ar 2023.

Initiativet till rapporten Evenemang i siffror togs ar
2021 av Svensk Scenkonst, Svensk Live, Riksidrottsfor-
bundet, Svenska Motionslopp och Visita med BFUF.
Ambitionen med rapporten ir att statistiken arligen
ska uppdateras for att ge en dversikt av Sveriges eve-
nemangsniring inom kultur och idrott. Datakéllorna
som anvinds ir registerdata fran SCB, enkitunder-
sokningar bland medlemmar i intresseorganisationer,
direktinsamling fran Sveriges sex storsta biljettbolag,
kulturradets bidragslistor under pandemin samt riks-
forbundets kompensationsstodsdataunder pandemin.
Rapporten ger en 6verblick av idrotts- och kultureve-
nemangens ekonomiska utveckling, sysselsidttning,
omséttning, antal bolag och antal anstillda. Avsnittet
Kulturevenemang i siffror omfattar &ven intresse-
organisationen Svensk Live i siffror och bransch- och
arbetsgivarorganisationen Svensk Scenkonst i siffror.
Enligt 2024 ars upplaga omsatte svenska kultureve-
nemang 42,3 miljarder kronor under 2021 och sys-
selsatte ndstan 85 000 personer - inklusive tillfalligt
anstéllda. Antalet helarsanstéllningar inom kultur &r
niarmare 26 000. Den vanligaste bolagsformen ir en-
skild firma, hela 11 110 i antal, f6ljt av aktiebolag, 7 255
iantal. Sammanfattningsvis visar rapporten att kultur-
branschen priglas av méanga enskilda firmor och en hg
andel tillfalligt anstéllda, vilket kan paverka stabiliteten
och langsiktigheten i verksamheterna.

Konstbranschen i siffror ges utvartannat aravKonst-
nérernas Riksorganisation och beskriver trender, ten-
denser och nulédge for férsiljningen av konst inom den
svenska konstbranschen. Det gors genom att analysera
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tillgénglig statistik och data som tagits fram fran SCB,
Bildupphovsritt och Sveriges konstféreningar. I 2024
ars upplaga adderades dven sirskilt fokus pa konsthant-
verk pa export genom en riktad enkitundersokning till
konsthantverkare. Rapporten ticker omraden som gal-
lerier och konsthandlare, auktionsforséljning av konst,
konstféreningars konstinkop, offentliga inkop av konst
samt konst pa export och import. Nagra utmaningar
som lyfts dr att antalet konstféreningar minskar, sar-
skilt arbetsplatsféreningar, vilket kan bero pa lagkon-
junkturen. Totalt ar 2023 fanns det 740 konsthandlare
och gallerier i Sverige, ndrmare 600 av foretagen ar
utan anstéllda, det motsvarar 80 procent. Under 2021
var nettoomsattningen for gallerier och konsthandlare
935 miljoner kronor. Rapporten belyser att kommuner
star for 60 procent av inképen av offentlig konst.

Sedan 2015 kommer Sveriges Arkitekter arligen ut med
sin branschrapport. Den senaste Optimismen viker
kom 2022 och beskriver arkitektbranschens struktur
och utveckling. Rapporten baseras pa Sveriges Arki-
tekters arliga arvodes- och branschenkit som besvara-
des av 234 foretag mellan slutet av augusti och borjan
avseptember 2022. Urvalet bestar av féretag med SNI-
kod 71.110 Arkitektverksamhet med minst en anstélld.
Enligt senaste upplagan omsatte arkitektbranschen
9,7 miljarder kronor ar 2021 och sysselsatte omkring
8100 personer. Under 2021 fanns det cirka 1 500 fore-
tag med minst en anstélld. Hela 62 procent av foreta-
gen anser att det dr svart att hitta ratt kompetens vid
rekrytering. Arkitektbranschen har flera utmaningar
ddribland minskad framtidsoptimism bland féretagen
dé samtliga prognoser fér belidggningsgrad, omsittning
ochvinst &r ldgre jamfért med féregaende ar. Den eko-
nomiska oron i branschen har 6kat, vilket lett till av-
brutnaellerinstéllda projekt och fler varsel. Rapporten
innehaller dven en makroanalys som forutspar en mild
lagkonjunktur med forvintad snabb aterhdmtning,
med fortsatt stort behov av bostéder och offentliga in-
vesteringar.

Den arliga branschrapporten Svenskt mode ges ut
av Svensk Handel tillsammans med Swedish Fashion
Council och Trade Partners Sweden. Rapporten base-
ras pa data fran SCB, E-barometern fran PostNord och
analyser av trender inom modebranschen. Rapporten
ar en oversikt 6ver bland annat modebranschens om-
sdttning, utveckling, antal foretag, anstéllda och export.
Svenskt mode belyser &ven utmaningar och majligheter

inom branschen sasom digitalisering, hallbarhetskrav
och férdndrade konsumentbeteenden. Enligt senaste
upplagan av Svenskt mode 2024 omsatte modebran-
schen 188 miljarder kronor under 2022 och stod for 0,7
procent av Sveriges BNP. Branschen sysselsatte nistan
44 000 personer och ir en kvinnodominerad bransch
- sju av tio anstillda &r kvinnor. Datan som ligger till
grund for e-handelns statistik i rapporten baseras pa
2023 &rs siffror. Den visar bland annat att e-handeln
i Sverige omsatte totalt 133 miljarder kronor &r 2023,
en minskning med tva procent jaimfort med tidigare ar.
E-handeln med kldder och skor omsatte 19 miljarder
kronorunder 2023, vilket &r en 6kning med tre procent
jamfort med féregdende ar. Sedan 2016 har den sven-
ska modebranschens export férdubblats och genere-
rat 12 000 svenska jobb. Den uppgick till 42 miljarder
kronor ar 2022. Rapporten visar dven en stark tillvixt
pa second hand-marknaden inom mode som utgér en
viktig bestandsdel i framtidens modebransch.

Tidskriftsbranscheni siffror publiceras av Sveriges
Tidskrifter tillsammans med Institutet for reklam-
och mediestatistik (IRM) med syfte att 6ka kunskapen
kring hur tidskriftsbranschens sammanséttning och
intaktsstruktur utvecklas. Rapporten som lanserades
2024 var den attonde upplagan i ordningen och bygger
pa IRM:s reklamstatistik, analys av register fran Kung-
liga Biblioteket och Mediemyndigheten, samt en enkit
till ett urval titlar. En sammanfattning av rapporten vi-
sar attdetiSverige fanns omkring 4 050 tidskrifter som
tillsammans omsitter 6,6 miljarder kronor under 2023,
vilket &r en minskning med fem procent jamfort med
2022. Tidskriftsbranschen sysselsétter 4 000 personer
varav mer dn hilften, 55 procent, ar journalister. Det
finns flera utmaningar fér branschen, inte minst mins-
kade annonsintiikter och 6kad konkurrens fran digitala
plattformar. Siffror fran rapporten visar att de digitala
lasarintikterna okade med 23 procent under ar 2023,
dock var tappet fran papperstidningar stérre. Drygt
hilften av branschens intiikter kommer fran ldsarna.

Under borjan av 2025 publicerades den nya rapporten
Designbranschen i Sverige av Form/Design Center.
Detdr den forstarapporten som kartldgger éver 20 300
aktiva designforetag i Sverige och har malet att bli en
arlig branschrapport. Datainsamlingen till rapporten
genomfordes bland annat i kontakt med branschorga-
nisationer, regioner, nyckelpersoner, bolagsverket och
SCB. Rapporten omfattar nyckeltal 6ver antal syssel-
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satta, omséttning, antal bolag, geografisk spridning,
I6ner och kénsférdelning i branschen. Totalt omsatte
designforetagen 78,5 miljarder kronor under 2023 och
de 8 479 aktiebolag som ingick i undersokningen hade
tillsammans 33 173 anstéllda. Av de 20 372 aktiva de-
signforetagen i Sverige var storst andel, 5 838 foretag
inom grafisk design. 98 procent av bolagen utgors av
mikroforetag med firre &n tio personer anstillda. Rap-
porten lyfter att det saknas en tydlig kartldggning och
kunskap om hur den svenska designbranschen ser ut,
nagot som avsindaren forsoker etablera men kréver vi-
dare arbete. Metoden foér datainsamling utgar fran en
listamed SNI-koder kombinerat med s6kningaribola-
gens verksamhetsbeskrivningar, samt en genomgang av
den huvudsakliga verksamheten i foretagen i urvalet.

Dataspelsbranschen 2024: Spelutvecklarindex
r en arlig branschrapport som kartlédgger, redovisar
och analyserar svenska spelutvecklares verksamheter
och internationella trender genom att sammanstilla
bolagens arsredovisningar. Rapporten dr en samman-
stillning av arsredovisningar fran Bolagsverkets Ni-
ringslivsregister samt data fran SCB:s foretagsregister
och inkluderar aktiebolag som har spelutveckling,
forlagsverksamhet eller specialiserade underleveran-
torsfunktioner som betydande del av sin verksamhet.
Genom att analysera data ger rapporten en 6verblick
over branschens ekonomiska utveckling, sysselsittning
och andra relevanta nyckeltal, daribland omséttning,
antal bolag samt antal anstillda. Den belyser &ven ut-
maningar inom branschen, exempelvis langsiktig kom-
petensforsorjning, inkludering och kénsférdelning.
Enligt senaste upplagan av Dataspelsbranschen 2024
Spelutvecklarindex omsatte den svenska spelbranschen
34,6 miljarder kronor under 2023, vilket &r en 6kning
med 6,4 procentide svenskregistrerade bolagen. Totalt,
inklusive dotterbolag i utlandet, omsatte den svenska
branschen 90,4 miljarder kronor vilket dr en 6kning pa
4,5 procent jamfoért med foregaende ar. I Sverige nyan-
stilldes 644 personer under 2023, det &r en 6kning med
nistan 8 procent avde totalt anstilldaibranschen. Det
fanns 1 010 spelutvecklingsforetag som tillsammans
sysselsatte 9 089 personer pa platsiSverige samt 15792
personer utomlands.

Rapporten Bokforsiljningsstatistiken 2024, som
ir den elfte i ordningen, publicerades 2025 av Svenska
Bokhandlarféreningen och Svenska Forliggarefore-
ningen. Den ger en 6verblick 6ver hur den svenska
bokmarknaden utvecklats under det senaste aret och
inkluderar &ven branschréster som kommenterar sta-
tistiken. Den kartldgger dven bokforsiljningsstatistik
for perioden mellan 2018-2024. Statistikenirapporten
ar unik och baseras pa en omfattande insamling av data
om boécker i Sverige dér aterforsiljarna rapporterar in
forséljningen pa ISBN-niv4, uppgifterna matchas sedan
med férlagens metadata i Bokinfos branschgemensam-
ma databas. Enligt senaste upplagan omsatte bokbran-
schen 5,2 miljarder kronor ar 2024, en 6kning med 1,7
procent jaimfért med 2023. Det dr dven tredje gdngen
ihistorien som bokbranschen omsatte 6ver fem miljar-
derkronor. Avden totalaomsittningen kom 67 procent
fran trycktabocker. Det saldes totalt 23 miljoner exem-
plaravtrycktabocker 2024, en minskning jimfort med
foregaende ar. Antal stromningar av digitala ljud- och
e-bocker uppgick till 45,7 miljoner, under 2024 6kade
abonnemangtjénsternas omsittning med 6,3 procent.

Arlig statistik om den svenska mébelindustrin sam-
manstills avbranschorganisationen Tri- och Mdbel-
foretagen baserat pa data fran SCB och egna killor.
I rapporten TMF i siffror beriknades den totala mo-
belproduktionen, inklusive koksinredningar, till 27,4
miljarder kronor. Mébelindustrin omfattade 2 402
foretag under 2023, varav 804 sysselsatte 12 290 per-
soner. Branschen priglas av sma och medelstora f6-
retag med en genomsnittlig storlek pa 16 anstéllda.
Néarmare 1600 bolag dr enmansforetag utan anstéllda.
Drygt 30 500 personer beridknas vara sysselsatta inom
mobelindustrin och den totalamébelhandelni Sverige.
Rapporten belyser dven att Sveriges export av mobler
minskade med sex procent till 10,4 miljarder kronor
under forsta halvaret 2024 jamfért med samma period
2023. Mobelindustrin omsatte 30,5 miljarder kronor
enligt senast uppdaterad kartliggning fran 2021.
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MYNDIGHETSRAPPORTER

Myndigheten fér Kulturanalys ir en statlig myndig-
het som paregeringens uppdrag har till uppgift att, med
utgdngspunktide nationellakulturpolitiska malen, ut-
virdera, analysera och redovisa effekter av férslag och
genomforda atgirder inom kulturomradet. Kulturana-
lys sammanstiller statistik om bland annat invanarnas
kulturvanor, kulturinstitutionernas verksamhet och
publik, ekonomi samt arbetsmarknad inom kultur-
sektorn. De publicerar regelbundet rapporter inom
omradet diribland Kulturvanor, Kulturanalys och
Sambhiillets utgifter for kultur. Kulturanalys har an-
svaret for merparten av den officiella statistiken inom
kultur och fritid. De &r dven en del av Kulturanalys
Norden som &r ett nordiskt kunskapscentrum for kul-
turpolitik som genomfor analyser och utredningar pa
uppdrag av Nordiska ministerradet och Ambetsmanna-
kommittén for kulturellt arbete.

Rapporten Kulturvanor gors i samarbete med SOM-
institutet vid Goteborgs universitet. Statistiken som
presenteras i rapporten Kulturvanor 2023 bygger
pa enkiitundersokningar och visar att svenskar har ett
stort kulturintresse, vilket tydligt framgar i de mest
populdra kulturaktiviteterna under 2023. Hela 96 pro-
cent lyssnade pa musik minst ndgon gang under aret,
vilket gor musiklyssnande till den vanligaste aktivite-
tenbland svenskarna. Tv-serier och film hade ocksé ett
hogt procentantal — 94 procent respektive 92 procent.
81 procent liste minst en bok under aret. Géillande kul-
turupplevelser utanfér hemmet besokte 63 procent
historiska sevirdheter, 58 procent gick pa bio och 55
procent besokte bibliotek.

Rapporten Harmonisering av nordisk sysselsétt-
ningsstatistik inom kulturen, framtagen av Kultur-
analys Norden, publicerades 2022 och innehaller en
sammanstéllning av statistiken 6ver sysselsidttningen
inom kultursektorn i de nordiska linderna mellan ar

2011-2020. Analysen baseras pa tabell Cul/t23 fran
Nordic Statistics Database (NSD) och belyser &ven moj-
ligheterna till vidare harmonisering av statistiska stan-
darder. Ar 2020 var 6ver 240 000 personer sysselsatta
inom kultursektorn i Sverige, det motsvarade 4,8 pro-
cent av den totala arbetskraften. Av de totalt 243 300
anstillda var 131 200 kvinnor och 112 100 mén. Sedan
2011 fram till och med 2020 har antalet kultursyssel-
sattaiSverige 6verstigit 200 000, dér ar 2011 hade 14gst
andel med 219 600 personer. Jamfort med de nordiska
ldindernahar Sverige haft hogst andel kultursysselsatta
under den ndmnda period.

Kulturanalys Norden publicerade en rapport under
2017, Kulturstatistik i Norden - en forstudie, som
kartlidgger kulturstatistiken inom atta kulturomraden
- arkiv, bibliotek, bildkonst, film, kulturarv, litteratur,
museer och scenkonst. Kartliggningen baseras pa
Eurostats framtagna ramverk for kulturstatistiken,
ESSnet-Culture, som identifierar och definierar kul-
turens omraden. Statistiken har bland annat himtas
in fran de nationella statistikbyraerna i de nordiska
landerna, branschorganisationer, Nordiska minister-
radets statistikportal och tidigare 6versikter av nordisk
kulturstatistik. Omradet Bildkonst i statistiken fokuse-
rar enbart pa konsthallar och innefattar inte konstgal-
lerier eller konstmuseernas verksamheter. I Sverige har
Statens Kulturrad fort statistik om konsthallar mellan
2003-2008. Rapporten faststiller att det finns dalig
statistik inom omrédet i hela Norden. Kulturanalys
presenterade ny statistik inom omradet i rapporten
Bild och form 2023.

Temarapporten Ge plats pa scen! Kulturforetagen
vill viixa publicerades 2019 av Tillvixtverket och byg-
ger pa datasom samlats iniundersokningen Féretagens
villkor och verklighet 2017. Unders6kningens syfte var
att oka kunskapen om sméa och medelstora foretag som
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utgor en betydande del av det svenska néringslivet i
termer av antal foretag och anstéllda. Temarapporten
fokuserar pa kulturella och kreativa féretag och dr den
andraiordningen. Omkring 1 000 féretag avde 10 000
som deltog i understkningen kan riknas in i de kultu-
rella och kreativa ndringarna. Det dr foretag som ingar
i Kreameternsindelning avbranschgrupper som drun-
dersokta. I enkdtundersokningen har foretag delat sina
upplevelser av hinder, mojligheter och utveckling i sin
bransch. Rapporten visar att kulturella och kreativa
naringar bestar av fler soloféretag in genomsnittet av
foretag i undersokningen. Andelen kvinnor dr storre
inom sektorn an fér genomsnittet, 38 procent jaimfort
med 28 procent. Nira dubbelt sa stor andel kulturella
och kreativa foretag exporterar jamfért med genom-
snittet av foretag. Foretagen dr &ven mer innovativa,
inte minstinom digitalisering bade i kéirnverksamheten
och i produktion samt affarsutveckling. Det finns flera
utmaningar inte minst upplever féretag storre hinder
for internationalisering jaimfort med genomsnittet och
en brist pa egentid fér kirnverksamheten och strate-
giska fragor anses som ett betydande hinder for tillvéxt.

Tillvixtverket &r ansvarig for turismrikenskaperna
som &r en del av Sveriges officiella statistik och sedan
ar 2000 mits turismens effekter pa ekonomi, export
och sysselsittning i Sverige. I mars 2025 publicerade
Tillvaxtverket rapporten Turismrikenskaper 2019-
2023 dir en ny metod kopplad till Big Data fran kort-
foretagen anvinds for att underbygga dataunderlaget
for attberikna turismens effekter pa Sverige. Rapporten
miter dven turismens effekter pa regional och kommu-
nal niv4, vilket &r nytt jimfort med tidigare ar. I rap-
porten berdknades den totala turismkonsumtionen till
386 miljarder kronor ar 2023, en 6kning med tva pro-
centjimfort med tidigare ar. Turismens bidrag till den
svenska ekonomin beriknades uppga till 2,4 procent av
BNP ar 2022, av detta var 93 miljarder foradlingsvarde
ifasta priser fran den svenska turismbranschen inklu-
sive fritidshus och ungefir 47 miljarder skatter. Ar 2022
var flest sysselsatta inom hotell- och logiverksamhet
med 30 000 anstéllda, efter placerades detaljhandels-
branschen med 6ver 27 000 anstéllda.
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UTRAKNINGAR OCH NYCKELTAL

Nyckeltal for 2021 och 2022 baserat pa uppgifter fran
Statistikmyndigheten SCB samt de utrakningar som
ligger till grund for 2023 ars nyckeltal

UTRAKNINGAR FOR 2023
Underlag fér urvalskvoter vid kvalitetsgranskningen av SNI-koder 2023
URVALSKVOTER PER SNI-GRUPP SNI 4+ SNI 3 SNI 2 SNI1
Omsattning, mkr 18 437 13870 34207 | 540780
Antal bolag 398 1153 4 435 41534
Anstallda 10 256 5499 12 352 159 825
Omsattningskvot av totalen 15 % 4% 45 % 95 %
Bolagskvot av totalen 15 % 21% 32% 82 %
Personalkvot av totalen 27 % 45 % 1% 94 %
KVALITETSSAKRAT URVAL SAMTLIGA
Antal féretag 8%
Omséttning 79 % NYCKELTAL FOR 2021 OCH 2022
Anstallda 62 % UPPDELAT PA BOLAGSFORM

Nyckeltal baserade pa SNI-kodsurvalet i Kreametern

NYCKELTAL 2021

Juridisk form Omsaéttning mkr Anstéllda
Aktiebolag 396 433 129 623
Enskild naringsidkare 13926 891
Ovriga juridiska former 9 449 3166
Totalt 2021 419 807 133680
NYCKELTAL 2022

Juridisk form Omsiéttning mkr Anstéllda
Aktiebolag 448 840 148 588
Enskild naringsidkare 12908 1059
Ovriga juridiska former 7 315 3602
Totalt 2022 469 063 153 249
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SNI 2007 UPPDELAT PER BRANSCH

SNI-koder som ligger till grund fér kvalitetsgranskning
och urval for nyckeltalen 2023

SNI-kod BESKRIVNING BRANSCH
13100  Garntillverkning Konsthantverk
13200 Vavnadstillverkning Mode
13300 Blekning, fargning och annan textilberedning Mode
13910 Tillverkning av trikavav Konsthantverk
13930 Tillverkning av mattor Konsthantverk
13950 Tillverkning av bondad duk Konsthantverk

14110 Tillverkning av lader- och skinnklader Mode
14120 Tillverkning av arbets-, skydds- och éverdragsklader Mode
14130 Tillverkning av andra gang- och ytterklader Mode
14140 Tillverkning av underklader, skjortor och blusar Mode
14190 Tillverkning av andra bekladnadsvaror och tillbehor Mode
14 200 Tillverkning av palsvaror Mode
14 310  Tillverkning av strumpor Mode
14 390  Tillverkning av andra trikavaror Mode
1510 Garvning och annan laderberedning; palsberedning Mode
15120 Tillverkning av reseffekter, handvaskor, sadel- och seldon m.m. Mode
15200 Tillverkning av skodon Mode
18 110 Tryckning av dagstidningar Press & Radio
18121  Tryckning av tidskrifter Press & Radio
18122  Tryckning av bécker och 6évriga trycksaker Litteratur
18130  Grafiska tjanster fore tryckning (prepress/premedia) Press & Radio
18140 Bokbindning och andra tjanster i samband med tryckning Litteratur
18 200 Reproduktion av inspelningar Press & Radio
23130 Tillverkning av buteljer, glasférpackningar och husgerad av glas Konsthantverk
23190 Tillverkning av andra glasvaror inklusive tekniska glasvaror Konsthantverk
23 410 Tillverkning av keramiska hushalls- och prydnadsartiklar Konsthantverk
23490 Tillverkning av andra keramiska produkter Konsthantverk
27 400  Tillverkning av belysningsarmatur Mobler
3101 Tillverkning av kontors- och butiksmébler Mébler
31012 Tillverkning av kontors- och butiksinredningar Mobler
31021 Tillverkning av kdksmaobler Mobler
31022 Tillverkning av koksinredningar Mobler
31090 Tillverkning av andra mobler Mébler
32120 Tillverkning av smycken, guld- och silversmedsvaror Konsthantverk
32130 Tillverkning av bijouterier o.d. Konsthantverk

42 UPPDATERAD STATISTIK FOR DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNA




32200 Tillverkning av musikinstrument Musik

46160 Provisionshandel med textilier, klader, skodon och ladervaror Mode
46 420  Partihandel med klader och skodon Mode

47 591  Specialiserad butikshandel med maobler for hemmet Mobler
47592  Specialiserad butikshandel med kontorsmébler Mébler

47 595  Specialiserad butikshandel med musikinstrument och noter Musik

47 610  Specialiserad butikshandel med bocker Litteratur

47 621 Specialiserad butikshandel med tidningar Press & Radio

Specialiserad butikshandel med inspelade och oinspelade band

47630 och skivor fér musik och bild Musik
47 711 Specialiserad butikshandel med herr-, dam- och barnklader, blandat Mode
47 712 Specialiserad butikshandel med herrklader (dven handskar, slipsar, balten m.m.) Mode
47 713 Specialiserad butikshandel med damklader (dven handskar, scarfar, skarp m.m.) Mode
47 714 Specialiserad butikshandel med barnklader Mode
4775 (S'a'pveecr:af:is(rjasiabrfj::tstr;?,nr:ilfgre?)cialr;i;ssor av pals) Mode
47 721 Specialiserad butikshandel med skodon Mode
47 722  Specialiserad butikshandel med vaskor, reseffekter och ladervaror Mode
47 783  Specialiserad butikshandel med konst samt galleriverksamhet Konst
47 912 Postorderhandel och detaljhandel pa Internet med beklddnadsvaror Mode
47 913 Postorderhandel och detaljhandel pa Internet med bécker och andra mediavaror Litteratur
58110 Bokutgivning Litteratur
58131 Dagstidningsutgivning Press & Radio
58132  Annonstidningsutgivning, aven dagstidningar Press & Radio
58140 Utgivning av tidskrifter Press & Radio
58190 Annan férlagsverksamhet Press & Radio
58210 Utgivning av dataspel Dataspel
59110  Produktion av film, video och TV-program Film & TV
59120 Efterproduktion av film, video och TV-program Film & TV
59130 Film-, video- och TV-programdistribution Film & TV
59140 Filmvisning Film & TV
59200 Ljudinspelning och fonogramutgivning Musik
60100 Sandning av radioprogram Press & Radio
60200 Planering av TV-program och sandningsverksamhet Film & TV
63910 Nyhetsservice Press & Radio
70 210 PR och kommunikation Reklam & Kommunikation
71M0  Arkitektverksamhet Arkitektur
73111  Reklambyraverksamhet Reklam & Kommunikation
73N2  Direktreklamverksamhet Reklam & Kommunikation
73119 Ovrig reklamverksamhet Reklam & Kommunikation
73120 Mediebyraverksamhet Reklam & Kommunikation
74101  Industri- och produktdesignverksamhet Design
74102  Grafisk designverksamhet Design
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74103 Inredningsarkitektverksamhet Design

74 201  Portrattfotoverksamhet Foto
74202  Reklamfotoverksamhet Foto
74 203 Press- och 6vrig fotografverksamhet Foto
74 204 Fotolaboratorieverksamhet Foto
74300  Oversattning och tolkning Litteratur, Film & TV
77 220  Uthyrning av videokassetter och dvd-skivor Film & TV
85521 Kommunala kulturskolans utbildningar Scenkonst
85522  Ovrig musik-, dans- och kulturell utbildning Scenkonst
90 010  Artistisk verksamhet Scenkonst
90 020 Stodtjanster till artistisk verksamhet Scenkonst
90 030 Litterart och konstnarligt skapande l;Lt;z;a;;;)Ch konstnarligt
90 040  Drift av teatrar, konserthus o d Scenkonst
91011 Biblioteksverksamhet Litteratur
91012  Arkivverksamhet Arkiv, Kulturarv & Museer
91020 Museiverksamhet Arkiv, Kulturarv & Museer
91030 Vard av historiska minnesmérken och byggnader Arkiv, Kulturarv & Museer

NYA KODER | SNI 2025

Koder fran urvalet i SNI 2007 som paverkas
av uppdateringen till SNI 2025

SNI-KOD SNI-KOD
2007 BESKRIVNING 2025 BESKRIVNING

13200 Vavnadstillverkning
13200 Vavnadstillverkning 13960 Tillverkning av andra tekniska textilier och industritextilier
23999 Diverse 6vrig tillverkning av icke-metalliska mineraliska produkter

13950 Tillverkning av bondad duk 13950 Tillverkning av bondad duk och varor av bondad duk
14110 Tillverkning av lader- och skinnklader 14 240 Tillverkning av lader- och skinnklader samt palsvaror
14120 Tillverkning av arbets-, skydds- och éverdragsklader 14 230 Tillverkning av arbets-, skydds- och éverdragsklader

14 210  Tillverkning av gang- och ytterklader

Tillverkning av andra gang- och ytterklader 14100 Tillverkning av trikavaror

14130

14 220 Tillverkning av underklader, skjortor och blusar
14140 Tillverkning av underklader, skjortor och blusar 14100 Tillverkning av trikavaror
14 210  Tillverkning av gang- och ytterklader

14 290 Tillverkning av diverse 6vriga bekladnadsvaror och tillbehér
14100 Tillverkning av trikavaror

14 210  Tillverkning av gang- och ytterklader

14 220 Tillverkning av underklader, skjortor och blusar

14190 Tillverkning av andra bekladnadsvaror och tillbehor

14 200 Tillverkning av palsvaror 14 240 Tillverkning av lader- och skinnkldder samt palsvaror
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14 310 Tillverkning av strumpor 14100 Tillverkning av trikavaror
14 390 Tillverkning av andra trikavaror 14100 Tillverkning av trikavaror
15110 Garvning och annan laderberedning; palsberedning 15110 Garvning och annan beredning av lader-, skinn- och palsvaror
Tillverkning av reseffekter, handvaskor, Tillverkning av reseffekter, handvaskor,
15120 15120 :
sadel- och seldon m.m. sadel- och seldon oavsett material
. . A 18122 Tryckning av bocker och 6vriga trycksaker
18122 Tryckning av bocker och dvriga trycksaker 13300 Blekning, fargning och annan textilberedning
Bokbindning och andra tjanster Bokbindning och annan verksamhet
18140 . - 18 140 .
i samband med tryckning avseende tryckning
Tillverkning av andra glasvaror inklusive Tillverkning av andra glasvaror inklusive
23190 ; 23150 ;
tekniska glasvaror tekniska glasvaror
23490 Tillverkning av andra keramiska produkter 23450 Tillverkning av andra keramiska produkter
3101 Tillverkning av kontors- och butiksmobler 31001 Tillverkning av kontors- och butiksmobler
31012 Tillverkning av kontors- och butiksinredningar 31002 Tillverkning av kontors- och butiksinredningar
31021 Tillverkning av kdksmaobler 31003 Tillverkning av koksmobler
31022 Tillverkning av kéksinredningar 31004 Tillverkning av koksinredningar
31090 Tillverkning av andra mobler 31009 Tillverkning av andra maobler och madrasser
Provisionshandel med textilier, klader, Provisionshandel med textilier, klader, palsvaror,
46160 « 46160 «
skodon och l&dervaror skodon och I&dervaror
47 591 Specialiserad butikshandel med mébler for hemmet 47 551 Detaljhandel med mobler
47 592  Specialiserad butikshandel med kontorsmobler 47 551 Detaljhandel med mobler
47 595 Specialiserad butikshandel med musikinstrument 47 691 Detaljhandel med musikinstrument
och noter och noter
- ; . 47 611  Detaljhandel med bocker, utom via internet eller postorder
47610 Specialiserad butikshandel med bocker 47 612 Detaljhandel via internet eller postorder med bocker
47 621 Specialiserad butikshandel med tidningar 47 621 Detaljhandel med tidningar
47 622 S“pemallslerad butikshandel med kontors- 47 622 Detaljhandel med kontorsférbrukningsvaror
forbrukningsvaror
47630 Specialiserad butikshandel med inspelade och 47693 Detaljhandel med media for musik och bild
oinspelade band och skivor for musik och bild
4771 Specialiserad butikshandel med herr-, dam- 47 711 Detaljhandel med klader, utom via internet eller postorder
och barnklader, blandat 47 712 Detaljhandel via internet eller postorder med klader
47712 Specialiserad butikshandel med herrklader 47 711 Detaljhandel med klader, utom via internet eller postorder
(aven handskar, slipsar, balten m.m.) 47 712 Detaljhandel via internet eller postorder med klader
47713 Specialiserad butikshandel med damklader 47 711 Detaljhandel med klader, utom via internet eller postorder
(aven handskar, scarfar, skarp m.m.) 47 712 Detaljhandel via internet eller postorder med klader
.- ’ - 47 711 Detaljhandel med klader, utom via internet eller postorder
47714 Specialiserad butikshandel med barnklader 47 712 Detaljhandel via internet eller postorder med klader
47715 Specialiserad butikshandel med palsar 47 711 Detaljhandel med klader, utom via internet eller postorder
(aven handskar, hattar, muffar och méssor av pals) 47 712 Detaljhandel via internet eller postorder med klader
47 721 Specialiserad butikshandel med skodon 47 721 Detaljhandel med skodon
47 722 Spec!_allserad butikshandel med vaskor, reseffekter 47 722 Detaljhandel med vaskor, reseffekter och ladervaror
och ladervaror
47 783 Speugllserad butikshandel med konst samt 47 692 Detaljhandel med konst samt galleriverksamhet
galleriverksamhet
47 712 Detaljhandel via internet eller postorder med klader
47 912 Postorderhandel och detaljhandel pa Internet med 47 723 Detaljhandel via internet eller postorder med skodon och ladervaror
bekladnadsvaror 47 792 Detaljhandel med 6vriga begagnade varor
47 920 Foérmedling avseende specialiserad detaljhandel
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46

47 612

Detaljhandel via internet eller postorder med bocker

47 621 Detaljhandel med tidningar
47913 Postorsﬁerhandel och detaljhandel pa Internet 47 622 Detalj:handel meq kontorsférbrukningsvaror o N .
med bdcker och andra mediavaror 47 694 Detaljhandel via internet eller postorder med 6vriga kultur- och fritidsartiklar
47 791 Detaljhandel med antikviteter och begagnade bocker
47 920 Foérmedling avseende specialiserad detaljhandel
58110 Bokutgivning 58110 Utgivning av bocker
58120 Publicering av kataloger och sandlistor 58190 Annan forlagsverksamhet, utom utgivning av programvara
58131 Dagstidningsutgivning 58121 Dagstidningsutgivning
58132 Annonstidningsutgivning, dven dagstidningar 58122 Annonstidningsutgivning
58140 Utgivning av tidskrifter 58130 Utgivning av tidskrifter
58190 Annan foérlagsverksamhet 58190 Annan forlagsverksamhet, utom utgivning av programvara
58 210 Utgivning av dataspel 58 210 Utgivning av datorspel
59130 Film-, video- och TV-programdistribution 59130 Film- och videodistribution
59 200 Ljudinspelning och fonogramutgivning 59200 Ljudinspelning och musikutgivning
60100 Sandning av radioprogram 60100 Radiosandning och distribution av ljudinspelningar
60 200 Planering av TV-program och sandningsverksamhet 60 200 Planering och sandning av tv-program samt distribution av video
63910 Nyhetsservice 60 310 Nyhetsférmedling
74110  Industridesign och modedesign
74101  Industri- och produktdesignverksamhet ;i gg ﬁ]rraef;kir?gis(;gezigrﬁh visuell kommunikation
74140 Annan specialiserad designverksamhet
74120 Grafisk design och visuell kommunikation
74102  Grafisk designverksamhet 77;111318 :Efe”;;?ndgiﬂi;gﬁh modedesign
74140 Annan specialiserad designverksamhet
74130 Inredningsdesign
74703 Inredningsarkitektverksamhet 772111213 ggal;;tl?g::gz 222 \r/ri]soljjeelldlfcs):gnmunikation
74140 Annan specialiserad designverksamhet
74201  Portrattfotoverksamhet 7?821%(2) ES;?:ri;kgsaan\:Z?cker och 6évriga trycksaker
74202 Reklamfotoverksamhet 7?821(;(2) E?;ggri;kgsaan\:g?cker och évriga trycksaker
74203 Press- och ovrig fotografverksamhet 7?821(;2 E?;gl:/:irnkgsaan\:rk])eétcker och 6vriga trycksaker
74204 Fotolaboratorieverksamhet 7‘1182122 ?ytfl:/rfirnkszn\:geo‘tcker och 6vriga trycksaker
77 220 Uthyrning av videokassetter och dvd-skivor 77 220 Uthyrning och leasing av andra hushallsartiklar och varor for personligt bruk
90 010  Artistisk verksamhet 90 200 Scenkonst
90 020 Stodtjanster till artistisk verksamhet 90 390 Annan stodverksamhet avseende konstnarligt skapande och scenkonst
90 110 Litterart skapande och musikkomposition
90 030 Litterart och konstnarligt skapande 38 gg ,Eirln?wl;ct)isgnstnérligt skapande
91300 Bevarande, restaurering och annan stodverksamhet avseende kulturarv
90 040 Drift av teatrar, konserthus o d 90 310 Drift av teatrar, konserthus o.d.
91011 Biblioteksverksamhet 91110 Biblioteksverksamhet
91012  Arkivverksamhet 91120  Arkivverksamhet
91020 Museiverksamhet 91210 Museiverksamhet och museisamlingar
91030 Vard av historiska minnesmaérken och byggnader 91220 Vard av historiska minnesmaérken och monument
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SSYK UPPDELAT PA BRANSCH

SSYK och branschindelning som ligger till grund
for de redovisade nyckeltalen pa sidorna 26-29

KOD BESKRIVNING BRANSCH
1242  Informations-, kommunikations - och PR-chefer, niva 2 Reklam & Kommunikation
2161  Arkitekter m.fl. Arkitektur
2162 Landskapsarkitekter Arkitektur
2163  Planeringsarkitekter m.fl. Arkitektur
2171 Industridesigner B Design

2172 Grafisk formgivare m.fl. B Design

2173  Designer inom spel och digitala medier Dataspel

2179  Ovriga designer och formgivare Mode

2431 Marknadsanalytiker och marknadsférare m.fl. Reklam & Kommunikation
2432 Informatorer, kommunikatorer och PR-specialister Reklam & Kommunikation
2513  Utvecklare inom spel och digitala media Dataspel

2519  Ovriga IT-specialister B Design

2621 Museiintendenter m.fl. Kulturarv
2622 Bibliotekarier och arkivarier Kulturarv
2641 Forfattare m.fl. M Litteratur
2642 Journalister m.fl. Press & Radio
2643 Oversattare, tolkar och lingvister m.fl. B Litteratur
2651  Bildkonstnarer m.fl. W Konst

2652 Musiker, sangare och kompositérer Musik

2653 Koreografer och dansare I Scenkonst
2654 Regissorer och producenter av film, teater m.m. B Scenkonst
2655 Skadespelare I Scenkonst
3339  Ovriga férmedlare B Scenkonst
3431 Fotografer Foto

3432 Inredare, dekoratorer och scenografer m.fl. I Scenkonst
3433 Inspicienter och scriptor m.fl. I scenkonst
3439 Ovriga yrken inom kultur och underhélining B Scenkonst
3521 Bild- och sandningstekniker Film & TV
3522 Ljus-, ljud och scentekniker I Scenkonst
4410 Biblioteks- och arkivassistenter m.fl. B Litteratur

5M3  Guider och reseledare Kulturarv

7211 Gjutare B Konsthantverk
7221 Smeder [l Konsthantverk
7312 Guld- och silversmeder [ Konsthantverk
7319  Musikinstrumentmakare och 6vriga konsthantverkare Musik

7321  Prepresstekniker B Litteratur
7322 Tryckare Press & Radio
7323  Bokbindare m.fl. B Litteratur
7521 Manuella ytbehandlare, tra [ Konsthantverk
7522  Fin-, inrednings- och mébelsnickare B Konsthantverk
7531  Skraddare och ateljésommerskor m.fl. Mode

7532 Soémmare Mode

7533 Tapetserare [ Konsthantverk
7534 Laderhantverkare och skomakare Mode

8151 Maskinoperatorer, blekning, fargning och tvattning Mode

8159  Ovriga maskinoperatérer, textil-, skinn- och laderindustri Mode
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